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RESUMEN

En el presente proyecto transmedia se expondran a los atletas ecuatorianos
clasificados a los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Su ejecucién es temporal (3
meses), donde los deportistas mas destacados explicaran cémo es la disciplina que
practican; qué implementos usan y las reglas de competencia, acompafiados de su
entrenador que dara detalles mas técnicos, a fin de promover el deporte del alto
rendimiento competitivo; ademas, se conoceran detalles generales de la ciudad
sede y de los Juegos Olimpicos en general. A su vez, existe una linea de tiempo de
la historia del deporte ecuatoriano para evidenciar los logros mas relevantes y
también cémo la Organizacion Olimpica ha hecho frente a la pandemia del
coronavirus COVID-19 con su decision de postergar el certamen para el afio
siguiente. En su ejecucion se han aplicado varios métodos de estudio como la
investigacion documental, el benchmarking en 10 casos reconocidos del campo
periodistico deportivo a nivel nacional e internacional, y la recopilacion de varios
autores especializados en temas de periodismo digital deportivo. Finalmente se ha
llegado a la conclusion que en Ecuador si es posible generar este tipo de proyectos
innovadores, ya que Héroes Olimpicos contribuye al inicio de nueva forma de hacer

periodismo deportivo.

Palabras claves: Periodismo Deportivo, Transmedia, Juegos Olimpicos,
Comunicacion Digital, Deportistas Ecuatorianos.



ABSTRACT

In the present transmedia project, Ecuadorian athletes classified to the Tokyo 2020
Olympic Games will be exposed. Their execution is temporary (3 months), where the
most outstanding athletes will explain how the discipline they practice is; what
implements they use and the competition rules, accompanied by their coach who will
give more technical details, in order to promote the sport of competitive high
performance; In addition, general details of the host city and the Olympic Games in
general will be known. At the same time, there is a timeline of the history of
Ecuadorian sport to demonstrate the most relevant achievements and also how the
Olympic Organization has faced the COVID-19 coronavirus pandemic with its
decision to postpone the contest for the following year. In its execution, several study
methods have been applied such as documentary research, benchmarking in 10
recognized cases of the sports journalism field at national and international level,
and the compilation of several authors specialized in issues of sports digital
journalism. Finally, it has been concluded that in Ecuador it is possible to generate
this type of innovative projects, since Héroes Olimpicos contributes to the start of a
new way of doing sports journalism.

Keywords: Sports Journalism, Transmedia, Olympic Games, Digital Communication,
Ecuadorian Athletes.

10



INTRODUCCION

Héroes Olimpicos se enmarca en un Proyecto de Innovacion de la Maestria
en Periodismo Digital con Gestion en Proyectos Multimedia y consiste en conocer
como es la préactica deportiva de los mejores atletas ecuatorianos que estan
clasificados a los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Su ejecucion es temporal, pues
sera en la época del desarrollo del certamen, el cual es uno de los eventos mas
esperados por millones de espectadores en todo el mundo, lo que garantiza ser

tendencia digital durante aproximadamente los 3 meses de funcionamiento.

El esquema de Héroes Olimpicos esta estructurado en dos partes, divididas
en el trabajo de investigacion previa y trabajo de campo. En el primer apartado
iniciamos en el contexto inicial, donde identificamos los logros mas relevantes que
deportistas ecuatorianos han alcanzado para el pais a través del desarrollo de una
linea de tiempo, para rescatar este tipo de informacién destacada hacia los medios
digitales. Luego, se abordan los escenarios del deporte, la comunicaciéon y el
periodismo en general, a fin de justificar como se complementan en una era digital.
Posteriormente se conoceran cuales son las dimensiones del proyecto en general
puesto en marcha, los tipos de contenidos en sus géneros y formatos; formas de

financiamiento y cual es el equipo de trabajo escogido.

Cumpliendo con las propiedades de un trabajo investigativo, Héroes
Olimpicos también consta de un marco conceptual, fundamentado en apartados de
la evolucién de los deportes y su vinculacidén con tecnologias audiovisuales; ademas
consta de temas como periodismo en Internet, las nuevas plataformas aplicadas a
la narrativa transmedia en el deporte, y la rentabilidad del periodismo deportivo en

la era digital.

Si bien en primera instancia el cronograma del proyecto estaba establecido
para cumplirse a mediados de este afo, debido al brote del coronavirus COVID-19,
los Juegos Olimpicos Tokio 2020 se vieron afectados al igual que muchos eventos
en todo el mundo, llegando a ser postergados para el verano del proximo afio. No
obstante, existe un fuerte respaldo por parte del Comité Organizador de los Juegos

para que sigan en pie, lo cual ha sido favorable para la no cancelacion de Tokio
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2020 y que el proyecto Héroes Olimpicos no se vea afectado en ninguno de sus
pardmetros. Durante el periodo de confinamiento, se cumplié con un estudio de
Benchmarking competitivo para conocer como varios medios a nivel nacional e
internacional con similares caracteristicas a los objetivos de Héroes Olimpicos han
trabajado durante este ultimo tiempo, ver sus recursos y evaluar si han existido

novedades en sus contenidos debido a la pandemia.

Una vez culminado con la primera parte del proyecto, se procedi6 a efectuar
el trabajo practico del proyecto transmedia con la creacion de contenidos para su
pagina web y redes sociales. Cabe mencionar que, las entrevistas fueron realizadas
dias antes de establecerse la cuarentena en Ecuador; por ende, fue provechoso la
coordinacion anticipada con la deportista clasificada Marina Pérez y su entrenador
Hugo Hernandez, quienes protagonizan el prototipo con el deporte de Tiro
Deportivo. Tras conocer la situacion actual de los atletas ecuatorianos en
confinamiento, se considerd entrevistar por videollamada a la atleta Marcela
Cuaspud, también clasificada por el deporte de Pentatlén Moderno, para conocer

coémo se ha adaptado a esta nueva normalidad.

La motivacion personal para este proyecto ha sido la necesidad de explotar
el contenido del deporte del alto rendimiento que escasamente se difunde en el pais.
En los ultimos afios Ecuador ha destacado con varios logros y medallas de ciclo
olimpico y es evidente que medios, por no decir la mayoria, retratan un perfil de
contenidos sobre el atleta, quién es, dénde entrena, cuél es su familia. Pero no se
ha visto, hasta ahora, en qué se basa su deporte: las reglas, los implementos y los
detalles técnicos. La idea fundamental es que luego de ver Héroes Olimpicos, los
espectadores tengan mayor conocimiento sobre las disciplinas deportivas, mas alla

de quien las practica, y puedan interesarse en una ellas.

OBJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS
El objetivo principal de este producto transmedia es la creacion de un
proyecto de comunicacién digital sobre los deportistas ecuatorianos clasificados a
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los Juegos Olimpicos de Tokio 2020 en sus respectivas disciplinas y modalidades

a participar.

En detalle, los objetivos generales y especificos son:
1. Estudiar la problematica del deporte y la comunicacion digital:

e Exponer la importancia del deporte y la comunicacion en la era
digital.

e Presentar el avance del periodismo deportivo, enfocado desde los
Juegos Olimpicos, a través del tiempo desde medios tradicionales a
medios digitales.

e Explicar por qué el periodismo deportivo también es un negocio

rentable en la actualidad.

2. Disefiar de un proyecto transmedia sobre deportistas ecuatorianos
clasificados a los Juegos Olimpicos de Tokio 2020:
e Crear los medios/plataformas de comunicacion mas adecuados al
tema.
e Adecuar los contenidos sobre los deportes clasificados por Ecuador
a los medios/plataformas digitales.
e Activar el prototipo y monitoreo de la audiencia.

3. Evaluar los efectos colaterales de la postergacion de los Juegos Olimpicos
2020 debido a la pandemia del coronavirus Covid-19.
e Identificar la problematica de los deportistas ecuatorianos durante el
periodo de cuarentena y aislamiento.
e Mostrar la situacion de los sponsors con los atletas durante el

periodo de la pandemia.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Se ha considerado para este trabajo cumplir con los parametros de una
investigacion documental, debido al gran manejo de la informacion que se lograra
recopilar. Esto hace posible evaluar algunas definiciones de esta técnica
investigativa. Para Duverger, la investigacion documental es “todo aquello en lo que

ha dejado huella el ser humano” (Citado en: Tena y Rivas Torres, 1995:49). Por su
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parte Avila (2006,) afirma que “es una técnica que permite obtener documentos
nuevos en los que es posible, describir, explicar, analizar comparar, criticar entre
otras actividades intelectuales, es un tema o asunto mediante el analisis de fuentes

de informacion”. Igualmente, Morales (2004), sefiala que:

“El tipo de investigacién que nos ocupa, la investigaciéon documental, si se realiza
con la rigurosidad y sistematicidad con el cual se debe realizar toda investigacion
gue se pretenda de cientifica, tendra muchas probabilidades que sus resultados den
cuenta de algun fenémeno posible de abordar a partir de la documentacién

existente.” (p.3).

Morales sefiala también que con la investigacion documental se comprueba
gue en el area del periodismo deportivo existe también un estudio como cualquier
otra ciencia, que abarca el contexto social, cultural, antropolégico, mas alla de

hablar de deportes.

Para Alfonzo (1995), esta metodologia es “un procedimiento cientifico, un
proceso sistematico de indagacion, recoleccion, organizacion, analisis e
interpretacion de informacién o datos en torno a un determinado tema” (Citado en
Morales, 2004, p.2). Ademés, Alfonzo considera que hay que reconocer a la
investigacion documental como un proceso netamente cientifico. Un proceso
sistematico que es exige indagacion, organizacién e interpretacion de datos en torno
al tema en cuestion y que al igual que varias metodologias con diferentes
caracteristicas, la investigacion documental e viable para la elaboracion de

conocimientos.

Existen varios autores (Angulo, 2016; Corzo, 2012; De Dios, 2013;
Fernandez, 2012; Luhmann, 2007; Rojas, 2014) quienes consideran que el fuerte
potencial globalizador y cultural existente en el deporte, hacen posible una

vinculacion considerable con el periodismo y la comunicacién en general.
En la presente tesis de la maestria existe una primera fase, esta etapa se

trata principalmente la investigacion documental, la cual pertenece a un enfoque

cualitativo de recapitulacion de material bibliografico, archivos historicos, visitas a
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museo, articulos académicos y web grafias. Ademas, se encuentra respaldada por
las teorias de los autores ya mencionados, y acompafiada ademas del trabajo de
campo, visitando el museo y las instalaciones del Comité Olimpico Ecuatoriano,
para la recopilacion de datos (capturas fotogréaficas, textos de referencia).

También se ha realizado un estudio de Benchmarking competitivo; el cual,
segun Camp (2002), es un método que esté en el primer lugar de un proceso de
establecimiento de metas; pero también contempla un valor motivacional, siendo un
gran desafio que promueve la planificacion y la concentracion en aquello que genere
un desempefio superior. Para este prototipo de tesis, se escogieron 10 casos de
proyectos web reconocidos a nivel nacional e internacional en el marco del
periodismo deportivo, similares al entorno de Héroes Olimpicos, considerando
aquellos elementos que los caracteriza, con el proposito de conocer el mercado en
gue estos medios se desenvuelven y valorar posibles referencias para la estructura

de la pagina web y el movimiento en redes sociales.

La segunda fase de la investigacibn comprende el trabajo de campo, que
consiste en la creacién del proyecto de comunicaciéon digital Héroes Olimpicos.
Partiendo del esquema de un proyecto transmedia de Pratten (2011), indicando que
‘contar una historia en multiples plataformas, preferiblemente permitiendo la
participacion de la audiencia, de modo que cada plataforma sucesiva aumente el

disfrute de la audiencia".

Considerando este es el proyecto se estructura con los siguientes

subapartados:

1. Narracion: Al ser una iniciativa periodistica vinculada a los deportes, parte
de un hecho real al presentar a los mejores exponentes del deporte olimpico de

Ecuador. Los deportistas seran los protagonistas.

2. Experiencia: El proyecto es un accionar para motivar la practica del deporte

en general.
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3. Audiencia: El proyecto esta dirigido a usuarios de alto consumo de internet
y redes sociales. Con perfiles sociodemografico y de consumo (preferencias,

habitos, gustos).

4. Medios / Plataformas: Héroes Olimpicos sera un proyecto digital que
estara presente en varias plataformas sociales. Se busca emplear varios medios,

formatos y lenguajes que expliquen de forma adecuada nuestro proyecto.

5. Modelo de negocio: Para los usuarios el contenido disponible sera de libre
acceso Yy sin modalidad de pago; por lo que la produccién requerird de un modelo
de negocio como el patrocinio por parte de marcas cuyos productos estén

relacionados con una tematica deportiva.
6. Ejecucion: El proyecto sera ejecutado en el transcurso del afio 2020, con

un periodo de 120 dias de produccion, entre planificacion y cronogramas. Héroes
Olimpicos estara operativo por mas de 90 dias (03/05 al 23/08/2021).
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PARTE |

| CONTEXTO INICIAL

Ecuador, como es de conocimiento general, es uno de los paises
sudamericanos atraido fuertemente por un deporte que, a su vez, se transforma en
un gran fendmeno social y cultural: El fatbol. Esta aclamada disciplina por millones
de personas, es parte de una conjuncion impresionante de factores alrededor del
mundo (Canessa-Oneto, 2018), promueve el ejercicio fisico y la formacion de

valores como tal.

Sin embargo; es evidente que el futbol no es el Unico deporte que logra todo
esto. Segun Hernandez Ledn (2016), el surgimiento de los Juegos Olimpicos
influenciados y formados en la antigua Grecia a partir del afio 766 a. C., sirvid para
la masificacién de los deportes en todo el mundo, haciendo que en otros paises
algunas disciplinas sean populares, incluso mas que el mismo “rey de los deportes”.
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Posteriormente, en la década de 1890, cuando el Baron Pierre de Coubertain
restaura los Juegos Olimpicos Modernos, las disciplinas logran un mayor impacto a
nivel mundial, el barén consideraba que “el mundo sea un mejor lugar a través del

deporte™.

Los Juegos Olimpicos se cumplen en un periodo de cada cuatro afios. En el
caso de Ecuador existen eventos que se desarrollan dentro de ese periodo para
poder clasificar a la méxima cita, cada uno se realiza por afio y son Juegos
Bolivarianos, Sudamericanos y Panamericanos (estos 3 eventos forman parte del
ciclo olimpico como tal) hasta cerrar el periodo con la llegada de los Juegos
Olimpicos; y estan otros eventos especificos también clasificatorios como son
campeonatos mundiales, copas mundo, preolimpicos (estos no pertenecen del ciclo
olimpico pero se cumplen en cualquier época del afio dentro de los cuatro afios por

periodo).

El formato de clasificacion es diferente para cada disciplina olimpica; por
ejemplo, en el caso del Atletismo, se requiere de cumplir ciertas marcas
establecidas de distancias, alturas, velocidades, tiempos, y esto varia segun el
reglamento de cada Federacion Internacional por deporte. En otras disciplinas como
las de combate, se requiere de acumulacion de puntos durante certamenes ya sean
dentro o fuera del ciclo olimpico y asi entre otros deportes puede ser por posicion

de ranking mundial (por ejemplo: solo los 8 primeros), entre otros.

Solo un ecuatoriano en toda la historia del deporte ha ganado medallas en
Juegos Olimpicos, el exmarchista Jefferson Pérez Quezada, consagrandose
campeon en los 20 Km. Marcha del Atletismo en Atlanta 1996, considerado este el
mayor logro para el pais hasta la fecha. (Pérez también logro la Medalla de Plata en
Pekin 2008). Antes de Pérez, otro ecuatoriano, Jorge Delgado Panchana habia
logrado el Cuarto Lugar en los Juegos Olimpicos de Munich 1972 en la prueba de
200 m. Mariposa, ningun otro nadador ecuatoriano ha logrado superarlo (Sanchez-
Varas, 2016).

En las ultimas décadas, una nueva generacion de representantes tricolores

ha logrado sonar nuestro himno en lo mas alto de un podio internacional:
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campeones mundiales, subcampeones mundiales, top 10 del Ranking de su deporte
a nivel mundial, incluso el numero de atletas clasificados en certdmenes de Ciclo
Olimpico va en aumento. AlUn asi, no es habitual en nuestro pais conocer sobre
estos “guerreros anonimos” y qué desempefio desarrollan durante sus

competencias...

1.1 Logros mas importantes del deporte ecuatoriano

Ecuador inicia su historial deportivo a nivel internacional desde su primera
participacion a unos Juegos Olimpicos de Verano en el afio 1924. Durante épocas
el equipo tricolor; en sus varias disciplinas, ha logrado cosechar triunfos, y no
solamente son atletas que practiquen fatbol. Por tal motivo, se considera retroceder
en el tiempo y conocer a los pioneros que llevaron la bandera del pais a otros
continentes y cosecharon grandes y memorables triunfos. Este cuadro referencial
es una linea de tiempo que servira para reconocer aquellos triunfos hasta la

actualidad.

Cabe indicar que el siguiente recuento no considera categorias infantiles y
juveniles, puesto que solo se presenta a deportistas de las divisiones absolutas del
alto rendimiento. Por ende, no se menciona la Medalla de Bronce de la Seleccion
de Ecuador en el Mundial de Fuatbol de Polonia U20 lograda en junio de 2019, ni
tampoco los éxitos de deportistas quienes fueron campeones mundiales en sus
etapas juveniles como Glenda Morején, Neisi Dajomes, Alfredo Campo, Maribel

Caicedo, entre otros.

En Paris 1924, Ecuador hace su histérico debut en Juegos Olimpicos de
Ecuador se estrena en | Verano. La delegacion estuvo conformada por 3 deportistas de la disciplina
JJ.00. de Verano del Atletismo: Alberto Jurado (portador de la bandera tricolor en el desfile de
inauguracion), Alberto Jarrin Jaramillo y Belisario Villacis.

1924

Durante el V Campeonato Sudamericano de Natacion en Lima - Perq, el
equipo ecuatoriano estuvo conformado solo por los atletas Luis Alcivar,
Ricardo Planas y los hermanos Carlos y Abel Gilbert, quienes participaron
en las pruebas de 100 m., 200 m., 400 m. y 800 m. en todos los estilos y se
consagraron campeones del evento y otorgandole a Ecuador el primer titulo
internacional en la historia.

Los Cuatro
1938 | Mosqueteros
de la Natacion

1950 . El gran tenista ecuatoriano logra la cumbre del deporte blanco tras ganar
El legado de Francisco o . . . .
- por tres afios consecutivos el U.S. Pro Tennis Championships, uno de los

Segura Cano L . . .
1952 9 torneos mas importantes antes de la era abierta del tenis mundial.
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Jacinta Sandiford
Amador, Primera

Ganadora de la Primera Medalla de Oro para Ecuador en los Juegos
Deportivos Panamericanos realizados en Buenos Aires, Argentina 1951.

1951 Fue Campeona Nacional, Bolivariana y Sudamericana en Salto Alto. Es la
Medalla Dorada para . . . . o .
mujer ecuatoriana que alcanzo la mas destacada actuacion en certdmenes
Ecuador en JJ.PP. . . )
internacionales del Siglo XIX.
Una carrera sofiada nos dejo el exfutbolista ecuatoriano Alberto "Cabeza
Magica" Spencer, maximo goleador de la historia de la Copa Libertadores
con 54 anotaciones. Se consagro estrella del Pefiarol de Uruguay, fue 2
1960 | Alberto Spencer, el I . g ” . uguay, 1u
méximo aoleador de la | VECES Campeon Intercontinental tras vencer a miticos equipos como el
1972 | Copa Lib%rtadores Benfica (1961) y al Real Madrid (1966), donde Spencer anoté dos goles en
P el partido de ida en Montevideo y uno en el de vuelta en Madrid. Es
considerado por muchos como el mejor futbolista ecuatoriano de todos los
tiempos.
Miguel Olvera y Federico Guzman lograron la hazafia de vencer al equipo
1967 Histdrico Triunfo en estadounidense que contaba con su raqueta nimero uno de ese entonces,
Copa Davis Arthur Ashe. El equipo ecuatoriano gand la serie 3 a 2 y logra el pase a la
ronda final de la Copa Davis disputada en Guayaquil en el afio 1967.
Jorge Delgado El ecuatoriano logro un histérico Cuarto Lugar en los Juegos Olimpicos
Panchana, Cuarto Munich 1972 en los 200 m. de natacion piscina estilo mariposa. Ningun otro
1972 . . S .
Lugar en Juegos nadador tricolor ha podido superarlo. Registré un tiempo de 2:04:60.
Olimpicos Munich 1972
. o El manabita José Cedefio se consagré campeodn de los 48 Kg. del V
José Cederio, . P .
. . Campeonato Mundial de Taekwondo que se desarrollé en Guayaquil. En el
1982 | Campeo6n Mundial de . . . .
mismo certamen otro ecuatoriano, Duvan Cangé gand la medalla de plata
Taekwondo .
en la division -73 Kg.
Andrés Gomez, El ecuatoriano Andrés Gomez vencié al estadounidense Andre Agassi en la
1990 | Campeon del Roland final de uno de los certAmenes mas importantes del Tenis Mundial y dio al
Garros pais el primer Grand Slam de la disciplina.
fferson Pérez P . . .
Jefferso e.e En los Juegos Olimpicos de Atlanta 1996, el marchista tricolor logro la
Quezada, Primer . - p .
1996 , L histérica primera medalla de Oro para el pais. Lo hizo en el deporte del
Campeon Olimpico de i
Atletismo en los 20 Km. marcha.
Ecuador
La ex fondista logro varios titulos internacionales para el pais. En 1997
1997 | Martha Tenorio ganaba por. segunda vez la Carrera de San Sllyestre, l_Jn importante e\’/ento
que se realiza anualmente en Sao Paulo, Brasil. Anteriormente lo habia
logrado en 1987.
. La Seleccion Absoluta de fatbol de mayores logré por primera vez un pase
Ecuador a un Mundial . , . L
2001 de Edtbol al Mundial de Fuatbol Corea y Japdn 2022. Con el histérico empate frente a
Uruguay en el estadio Atahualpa.
El equipo tricolor que habia clasificado por segunda vez consecutiva a un
Ecuador destaca en mundial de fdtbol, logré su mejor campafia en este certamen llegando hasta
2006 | Mundial de Futbol Octavos de Final. Ademas, el jugador Antonio Valencia fue escogido
Alemania 2006 candidato entre los mejores para disputar el premio al mejor juvenil de ese
mundial.
Jefferson Pérez en la El ex marchista ecuatoriano lograba su Tercer Titulo Mundial de los 20 Km.
2007 | cumbre del Atletismo Marcha en Osaka, Japon. Anteriormente lo habia logrado en Paris 2003 y
Mundial en Helsinki 2005.
. L En los Juegos Olimpicos de Pekin 2008, el nombre de Ecuador volvia a ser
Jefferson Pérez, Gnico R .
. L eco en todo el mundo. Nuevamente la disciplina de Atletismo representada
2008 | medallista olimpico

absoluto del Ecuador

en los 20 Km. Marcha por Jefferson Pérez se subia al podio olimpico, esta
vez, para quedarse con la medalla plata.
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Alexandra Escobar,
primera Subcampeona

En Breslavia, Polonia, la halterista tricolor logré el primer subcampeonato
mundial para el pais alzando un total 225 Kilos en la categoria 58 Kg.

2013 | Mundial de Anteriormente Alexandra ya habia logrado puestos estelares en certamenes
Levantamiento de de ciclo olimpico... En Atenas 2004 quedé en séptimo lugar, en Pekin 2008
Pesas quinta y Londres 2012 séptima.
El patinador ecuatoriano ha logrado llevar este deporte a un gran momento
Jorge Bolafios, a nivel internacional, logrando ser un gran referente de la disciplina para el
2015 | Campedn del Mundo en | pais. Por primera vez Ecuador se subié a un podio de un Campeonato
Patinaje de Velocidad Mundial en Patinaje de Velocidad en los 10 Km. por puntos en Taiwan,
China.
La halterista dio su mejor esfuerzo y logré un honroso cuarto lugar. Es la
Alexandra Escobar, . . . -
primera mujer ecuatoriana en lograr esta posicion en JJ.00.. Solo Jorge
2016 | Cuarta en Juegos . " .
P . Delgado Panchana habia logrado quedar en cuarta posicion en Munich
Olimpicos Rio 2016
1972.
Samantha Arévalo, el La nadadora tricolor logré un histérico subcampeonato Mundial en
2017 | resurgir de la natacion Budapest, Hungria, en la modalidad Aguas Abiertas 10 Km., Samantha
ecuatoriana logré un tiempo de 2 horas y 17 segundos.
T La halterista Neisi Dajomes que con tan solo apenas 19 afios logré un
Neisi Dajomes, la i ] . .
vicecampeonato mundial de Anaheim alzando 240 Kg., en la categoria 75
2017 | nueva esperanza - . . .
- Kg. Ha logrado subirse al podio Mundial en méas de una vez. Actualmente es
olimpica . .
la campeona de los Juegos Panamericanos Lima 2019.
Por primera vez en la historia desfilaba la bandera de Ecuador en unos
2018 Klaus Jungbluth, Juegos Olimpicos de Invierno de la categoria absoluta gracias al esquiador
logrando lo imposible Klaus Jungbluth quien compitié en la disciplina Esqui de Fondo 15 Km.
masculino.
. La "Locomotora de Carchi" es conocido el ciclista tras ganar La Giro de
Richard Carapaz, gana . ) . .
2019 el Giro de Italia Italia, uno de los certamenes mas importantes a nivel europeo y que por
primera vez un ecuatoriano lograba.
Julio Castillo tuvo un afio 2019 excepcional... Se colgé la Medalla de Plata
Mundial de Boxeo en los 91 Kg. tras ser derrotado en la final por el ruso
Muslim Gadzhimagomedov. Fue vicecampedn en los Juegos
Panamericanos Lima 2019, tras un fallo de los jueces en favor al cubano
2019 Julio Castillo, un Erislandy Savon, acto que tuvo reacciones en el publico al estar en
boxeador de ensuefio desacuerdo por el veredicto final y abucheo la premiaciéon de medallas... Sin
embargo, Julio Castillo hizo gestos para que los espectadores se calmen y
ese acto, meses después, en diciembre del mismo afio seria reconocido por
Panam Sports en su gala atlética, otorgandole a Julio el Premio Valores por
su noble actuacion.
< s Por primera un ecuatoriano se subia al podio de un Mundial en la prueba de
Alex Quinonez, 200 M. Planos del Atletismo. Lo hizo el ecuatoriano Alex Quifiénez quien
2019 | Medallista Mundial en ) ' q

200. m. Planos

también en el mismo afio se colgo la Medalla de Oro en los Juegos
Panamericanos Lima 2019.

Tabla 1. Recuento histérico de los logros mas importantes del deporte ecuatoriano. Fuente: Arcos
(2019), Golstein (2017), Avilés (2020), MDE (2020), COE (2020).
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4l

MAY 4,1924 = JULY 27,1924

ECUADOR SE ESTRENA
EN JJ.00.DE VERANO

nll

En Paris 1924, Ecuador hace su histérico debut enjuegos

Olimpicos de Verano. La delegacion estuvo conformada

por 3 deportistas de la disciplina del Atletismo: Alberto

Jurado (portador de la bandera tricolor en el desfile de

inauguracion), Alberto Jarrin Jaramillo y Belisario Villacis.
Federacion Ecuatoriana de Atletismo

Parte de la delegaci6n ecuatoriana que estuvo por primera vez en
unos Juegos Olimpicos de Verano.

—_————
‘ [ Ecuador se ...

|

Figura 1. Logros mas importantes del deporte ecuatoriano (linea de tiempo online).

Fuente: Elaboracion propia.

1.2 Deporte, periodismo y comunicacién: ¢Qué tienen en comun?

Hablar de deportes es hablar de varias aristas a la vez: estilo de vida
saludable, recreacion, ejercicio, educacidon fisica, esfuerzo. Surgen estrellas
deportivas, informacion de récords mundiales, logros destacados, fanatismo,
equipos, historias de superacién, negociaciones. Pero mas allad de cada actividad,
se refleja una gran apertura para descubrir el contexto social y cultural en el que
este se desarrolla. Ahora bien, hablar de cultura y comunicacion digital es tratar una
actual era tecnolégica que se manifiesta en nuestra época como un ecosistema
nuevo y exige constante interaccion en las actividades que desarrollamos.

Estamos frente a una etapa donde tenemos el libre acceso (en algunos
casos) a un mundo de informacion y que jamas imaginamos que seria posible de
adquirir... Gracias a la llegada del internet y al avance apresurado de cada
herramienta digital hemos podido ser parte de la generacion que vive en medio de
la comunicacion. Tal como lo mencionaba diario espafiol El Pais (2008), la evolucion

del deporte ha sido tan evidente que su forma de ser visto tan solo como una
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competicion ha traspasado barreras y ahora se muestra una percepcion que
involucra al ocio, bienestar o salud, que cada vez llega a nuevas audiencias e

incentiva a mas disciplinas.

Segun Rojas (2014), este terreno que mezcla los deporte y el periodismo es
innovador; un campo que resulta ser “modalidad informativa de alto impacto social
por la universalidad de la materia abordada y, al mismo tiempo, por su gran arraigo
intrenacional”. Esta nueva forma de hacer periodismo inmerso en los deportes es
un area que es parte del presente trabajo, con un crecimiento simultaneo junto a las
nuevas plataformas volviéndolo vanguardista y de extraordinario dinamismo. Pues
en el deporte al igual que otras tematicas, siempre existe algo nuevo que contar y
debemos aprovechar las nuevas tecnologias para poder hacerlo.

Estamos frente a la era de la informacién, un tiempo donde nos nutrimos no
solo de sonidos, letras e imagenes, no solo somos recipientes de informacién; ahora
también somos parte de esa historia contada, podemos buscar informacion
adicional, contrastar esa informacion, opinar, y generar algun tipo de accionar. Al
igual que la politica, la gastronomia, el cine, la literatura, la salud se encuentran
adaptandose a este tipo de tendencia digital y tecnolédgica, también ocurre con el
periodismo deportivo.

De Dios (2013) respalda esta teoria y se refiere a una “sinergia creciente”
gue existe entre el deporte y los medios de comunicacién. La importancia y
profundidad de estos aspectos es una relacion que involucra los intereses de ambas
partes, uno necesita del otro para su masificacion en una era de informacion fugaz
y alto nivel de participacion de los usuarios; y el otro necesita un campo donde
evolucionar, desarrollar tendencias, y ser parte de aquello que realizan y disfrutan
las personas. Esta cooperacion se refiere ademas de sus estructuras tecnolégicas
industriales, tanto asi que, en diversos estudios, los socidlogos lo califican como un

“matrimonio de intereses”.

Este vinculo presente en una colectividad contemporanea es fundamental y
a la vez compleja, pues su analisis ha dado apertura de explorar condiciones en las

gue se desarrolla la industria moderna de la cultura y la comunicacién como tal. Este
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estudio llega a ser tan representativo que permite el analisis de otros fenémenos
gue se adjuntan fuertemente en la comunicacion moderna como la ficcion televisiva,
el marketing y la publicidad. En Ecuador han existido segmentos especiales que los
medios tradicionales han publicado durante el transcurso de los Juegos Olimpicos,
como por ejemplo Diario El Universo (2016) en los JJ.00. Rio. Otro proyecto
referencial del medio local, enfocado a presentar perfiles de deportistas del alto

rendimiento, que no sean futbolistas, fue Guerreros, por el periodista Flores (2018).

Sin embargo; tales segmentos, se han limitado a presentar sélo contenidos
periodisticos generales, no explican especificamente de qué se trata en detalle cada
disciplina, ademas no existe una antitesis del historial deportivo del pais. Un campo
gue es bueno desarrollar y presentar para reconocer de lo que ha logrado Ecuador
a nivel internacional y como se alista para los proximos Juegos Olimpicos.

1.3 Sobre Héroes Olimpicos: Avance del proyecto de comunicacioén digital

Por tal motivo se ha creado el proyecto de comunicacion digital Héroes
Olimpicos, que trata sobre los deportistas ecuatorianos clasificados a los XXXII
Juegos Olimpicos Tokio 2020, el mayor evento polideportivo del mundo y que
promete ser la edicion de Juegos Olimpicos mas innovadora de la historia. Esta
propuesta se enfoca especificamente en la presentacidon de los deportistas
clasificados y de alto rendimiento por Ecuador a este certamen; las modalidades
gue competiran, la indumentaria de competencia, las fechas de competicién, los

escenarios deportivos y la explicacion de como se practica cada deporte clasificado.

Ademas de un recuento histérico de los logros deportivos nacionales hasta
la fecha. Y la presentacion de Tokio 2020 para conectar al usuario con una
experiencia que lo sitle hacia cada evento deportivo. El proyecto es temporal,
tendra vigencia desde un mes previo al inicio de los Juegos de Tokio 2020 hasta el

final de los mismos (Del 23 de julio hasta el 8 de agosto de 2021).

En primer lugar apunta a que este prototipo logre masificar los deportes a los
usuarios que visiten la plataforma web. Que se incentiven a explorar nuevas
disciplinas. Ademas de lograr interés en las Federaciones Ecuatorianas que no

hayan podido difundir por sus propios méritos su disciplina; y que los medios de
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medios de comunicacion nacionales puedan recurrir a este sitio y asi recopilar la

informacion que necesiten.

1.4 Dimension del proyecto

Héroes Olimpicos es un proyecto de comunicacion ambicioso en contenido
y alcance; se aspira que sea presentado a las Federaciones Ecuatorianas por
Deporte, puesto que la mayoria de ellas no tienen un contenido desarrollado en la
web y carecen de recursos para ser visibles en esta era de la comunicacion y

periodismo digital.

También se trata de un emprendimiento educativo puesto que aspira a ser
difundido para que mas personas tengan conocimiento sobre qué son los Juegos
Olimpicos, que promueven y por qué en otros paises si son mayormente conocidos,
incluso da a conocer cuéles son las otras disciplinas en los que Ecuador ha logrado

destacar en los ultimos anos.

1.5 Sobre los tipos de contenidos del proyecto

Los tipos de contenidos que tendra Héroes Olimpicos son, sobre todo,
informativos, didacticos y entretenidos, adaptados a cada uno de sus medios y
plataformas para una mejor experiencia con el usuario, desde la preferencia que el
desee percibir un mismo tema. Y precisamente son contenidos particulares,

aquellos que los medios deportivos no mencionan con frecuencia.

Como introduccion se expondra una breve resefia de la historia de los Juegos
Olimpicos, como surgieron y cual ha sido su evolucion hasta la fecha. Luego se
presentara a través de una linea de tiempo un recuento historico del deporte
ecuatoriano y sus logros mas destacados durante los ultimos 96 afios de historia en
Ecuador, desde 1924 hasta 2020 (Figura 1).

Posteriormente se desarrollara informacioén general sobre los XXXIl Juegos
Olimpicos Tokio 2020, qué novedades presenta este evento, cultura, curiosidades,
sedes, datos en cifras y todo lo referente a lo que promete ser un suefio olimpico
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para cada atleta presente. Finalmente, la presentacion de la némina oficial de los
deportistas clasificados por deporte de Ecuador. Cada una se podra evidenciar de
manera explicativa para que los usuarios puedan comprender cOmo se practica

cada disciplina.

El lenguaje expuesto para la presentacion de los contenidos esta
direccionado a un publico en general, podra ser navegado por menores de edad
hasta adultos. Hablar de deportes es hablar también de ciencia; sin embargo, es
posible que para la masificacion y ensefianza de cada disciplina es mucho mas
factible trabajar con los contenidos desde una narrativa normal. Una forma de
familiarizar al perceptor con el deporte, siendo este un desarrollo claro, de facil

comprension y aprendizaje.

1.5.1 Géneros y Formatos
e Fotografia: Galeria de fotos. Se presentara una galeria de fotos de los
mejores deportistas de cada disciplina clasificada de Ecuador a Tokio 2020.
En cada foto se pondra una breve descripcion.

e Infografia: Cada infografia por deporte contara con detalles especifico sobre

el deporte y la nébmina del equipo de esa disciplina.

e Podcast: Entrevistas disponibles a través de una plataforma on line que solo
se usa para escuchar audios. En esta intervencion, el/la deportista hablara con
mayor detalle sobre su disciplina. Incluso dara un mensaje motivando a las personas

sobre el deporte olimpico y en especial su disciplina.

e Video: Explicacion del deporte. Cada video (de duracién entre 2 a 3 minutos)
tendra una estructura similar para entender la esencia del proyecto como tal:

conocer el como es la modalidad del deporte.

La plataforma web se trabajara, en una primera fase, desde una plataforma
gratuita que permite generar contenidos, de facil navegacion. Desde este sitio se
colgara toda la informacion pertinente al proyecto Héroes Olimpicos y estara

distribuido segmentos, cada uno tendra informacion del origen de los Juegos

26



Olimpicos, Tokio 2020, la ndmina oficial de los clasificados de Ecuador, la

explicacion de cada deporte clasificado por Ecuador, y mas.

1.6 Formas de financiamiento

En primera instancia se propone que el financiamiento del proyecto Héroes
Olimpicos sea asumido por las Federaciones Ecuatorianas por Deporte y ofrecerles
gue sean auspiciantes, puesto que serian sus mejores exponentes los que figuran
como protagonistas del proyecto. Ademas de dejar la opcién libre de donaciones
para quienes quieran aportar voluntariamente o también la opcién de generar una
estrategia contenido auspiciado, esto es. Incentivar a las marcas a pautar con los

contenidos a realizar.

Marcas que tengan cierto alineamiento con el area deportiva, fisica, salud,
implementos, indumentaria y todo lo relacionado en favor al rendimiento de un
deportista en general, estas caracteristicas pueden incluso beneficiar al deportista
con algun tipo de auspicio extra. Esto con el fin de ganar y ganar, muchos
deportistas no reciben un sueldo que cubra todas sus necesidades como atleta ya
gue requieren mayores beneficios. Incluso, de ser el caso que una marca se
encuentre interesada en dar su publicidad, se estudiaria una forma de generar un
nuevo concepto alineado a Héroes Olimpicos; venderles algun tipo de contenido
especial. Sea el caso, Nestlé, estaria interesado en promocionar sus galletas Amor.

Al ser una marca grande, puede contextualizarse varios entornos, por
ejemplo, un reportaje especial del dia de las madres deportistas, auspiciado por
Galletas Amor, lo que conocemos como Branded Content. También durante la
creacion de campafias se plantea buscar exatletas de cualquier deporte; que digan
mensajes de apoyo (“Siempre apoyamos al futbol hoy nos toca apoyar a la gimnasia

olimpica, al patinaje, al atletismo, etc.”).
Ese es un gran valor del auspicio en internet, es cuestion de establecer una

sinergia en los contenidos, como se observa de un proyecto con potencialidades

diversas de financiacion sugeridas por el autor Luhmann (2007).
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1.7 Sobre el equipo de trabajo

Héroes Olimpicos cuenta con el personal capacitado para le ejecucion de su
prototipo: un director general, productora audiovisual, y una community manager
que se encuentran inmersos en el campo de los deportistas olimpicos, existe
ademas facilidad de contacto directo con los atletas, por ende, de los futuros
clasificados a los Juegos Olimpicos, a esto se sumaria una persona del area de
finanzas como productor ejecutivo, para poder manejar el aspecto de soporte y

administracion del mismo.

Sin embargo, no se cierra la posibilidad de una vez ejecutado el proyecto, se
requiera contratar personal externo para colaboraciones mas especificas, tal es el
caso de un disefiador web, o un ilustrador digital, incluso se considera se brindar
oportunidad a pasantes que quieran aportar con sus conocimientos al proyecto.
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I MARCO CONCEPTUAL

A continuacion, se hace una revision de la literatura cientifica consultada
previamente y utilizada para la sustentacion del proyecto Héroes Olimpicos, donde
se busca evidenciar la importancia de la convergencia entre comunicacion digital,
deporte, y el periodismo. Importante destacar que se trata de un primer avance del
marco conceptual revisado para su evaluacion; por ende, para la entrega final este

apartado tendra un mayor desarrollo.

2.1 La evolucion de los deportes en la era digital

A lo largo del tiempo, el deporte aparece como un privilegiado observatorio
de las tendencias linglisticas mas actuales del espafiol. Es un &mbito creativo y en
permanente estado de ebullicion, que se caracteriza por intercambiar informacion,
formatos y lenguajes, compartir noticias y contar con una voluntad de estilo
(Castafon, 2014).

Con el paso de los afios hemos vivido la era de la informacién en constante
evolucion y dinamismo, marcando puntos en varios campos de la ciencia, la salud,
la politica, la economia, la educacion, incluso en el deporte. Mendieta (2013),
comenta que a partir de los Juegos Olimpicos Berlin 1936 iniciaron las primeras
transmisiones de circuito cerrado con apenas tres camaras en el Estadio Olimpico
de la capital alemana. Se habia inventado la tecnologia, el avance de la

comunicacion y el periodismo deportivo era evidente y provechoso.

Pero faltaba mejorar, y esto no fue posible sino hasta afios después cuando
la alemana Leni Riefenstahl realiza la pelicula Olimpia en 1938, donde coloca
camaras para tomas cenitales y otras innovaciones audiovisuales. Por primera vez
aparecian movimientos de camaras que daban seguimiento a la progresion de los
deportistas, ademas de realizar el efecto camara lenta; estos y otros elementos que
modernizaron las coberturas televisivas, serian considerados mas tarde para las

retransmisiones de los eventos deportivos televisados hasta la fecha.

En 1940, los XIl Juegos Olimpicos de Verano en Helsinki, (que inicialmente

se cumplirian en Sedl, pero esta ciudad renuncid), fueron cancelados tras la llegada
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de la Segunda Guerra Mundial; sin embargo, esto no fue impedimento para una
gran evolucién de los medios, y ochos afios después, en Juegos Olimpicos Londres
1948, fue evidente ese cambio, siendo este evento el inicio de ingresos econémicos
para la familia olimpica. La edicion XIV de los Juegos ya podia ser transmitida por
television y llegar a los hogares por primera vez en la historia gracias a que la BBC

pag6 80.000 guineas? por la retransmisién del evento.

Afios mas tarde, Tokio 1964 fue considerada una ed icion innovadora para
el mundo deportivo. Fueron los primeros Juegos Olimpicos que se realizaron en el
continente asiatico y los primeros en ser transmitidos por television con imagenes a
color. Segun Viciosa (2018) “La televisidon se reinventaba y la cadena publica NHK
se adelantaba a la BBC britanica en sus retransmisiones”. Ahora los organizadores
japoneses para los préximos Juegos Olimpicos Tokio 2020 quieren lograr un gran
impacto revolucionario en la tecnologia con la participacion de robots asistentes que

cooperaran con el voluntariado.

Es evidente que el deporte y las vias de comunicacion en certdmenes del
ciclo olimpico han avanzado proporcionalmente. Mendieta (2013) también
menciona que los discursos de crecimiento a nivel de marketing, televisivo y
multimedial de los Juegos Olimpicos se diferencian en poco o nada al de una
empresa u organizacién cualquiera: “(...) han dado extraordinarios resultados desde
el punto de vista econdémico, de eficacia, incluso de diseminacion de los ideales
olimpicos, mediante el uso de medios audiovisuales con una humanizacion del

enfoque que a ellos se da”.

Los Juegos Olimpicos, mas alla de de hablar de deportes, es también hablar
de tecnologia, novedades, tendencias, economia, inventos, ciencia, modernizacion,

publicidad, marketing, multimedia y noticias.
2.2 Periodismo en internet

Pero, ¢como se cumplen estos resultados? Vivimos en esta era de
consumismo informatico y mediatico. Las personas adquieren grandes proporciones

de datos en segundos con el simple hecho dar un clic, y todo lo que acontece en el

! La guinea fue una moneda de oro que surgio en el siglo XVII en Gran Bretafia. (Mint, 2014)
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mundo de los deportes no se encuentra desvinculado de aquello. El resultado sobre
cuanto produjo internet en contados segundos durante el afio 2019 es abismal. Tal
como publicé Desjardins (2019) en un reportaje especial que realizé para el Medio
Visual Capitalist, indicé que en un minuto la etiqueta (hashtag) #Love fue posteada
23.211 veces, en ese mismo tiempo los usuarios de YouTube vieron 4.500.00

videos, mientras que usuarios de Instagram publicaron 55.140 fotos.

Estamos involucrados en este viaje de envio y recepcion de contenidos a
cada instante. La llegada del internet constituye a la digitalizacién de una gigante
enciclopedia, pero debe encontrarse en constante actualizacion para que esto no
produzca algun tipo de déficit de cultura. Para que esto no suceda, la interaccion, la
innovacion y la modernizacion deben aplicarse siempre como las bases de un nuevo
lenguaje que capta y gana grandes audiencias. El periodismo deportivo sigue
inmerso en esta travesia de contenidos que circula de mdultiples plataformas;

podriamos decir entonces que con la llegada internet todo es casi posible.

Otros autores (Belhaj et. al, 2018), mencionan lo siguiente:

Numerosos investigadores han sefialado las ventajas de la llegada de Internet en
los medios, atribuyéndole un potencial de creatividad, colaboracion, interaccién vy,
por tanto, de transformacion de los modelos de comunicacion. Internet trae consigo
nuevas formulas de investigacion de informacién y de comunicacién con los otros,

y constituye una plataforma de expresion social, politica y artistica. (p. 36)

Sin embargo, para los gestores de la informacion (la nueva generacion de
periodistas y comunicadores digitales) existen cambios, los cuales hay que estudiar
y adaptarse para una correcta utilizacion de los productos que vamos a crear. Tal
como menciona Jarvis (2014), “Si, desde luego, seguiremos elaborando contenidos.
Pero los contenidos no son el producto final. Se trata Unicamente de una
herramienta que utilizaremos para informar y servir a nuestras comunidades y a sus

miembros”.

Este autor se refiere a que estamos en una época en la que el periodista
debe instalarse el chip de los negocios, pues la informacién que se circula si es
rentable, por supuesto, contrarrestando y buscando las fuentes; siempre con las
bases y principios del periodismo como tal. Esto ahora aplicado al nuevo ecosistema

digital y puede que el resultado final de nuestro producto sea apropiado y disponible
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para su venta. Pero mas alla de eso es necesario ahora conocer las necesidades
del usuario: qué busca, qué necesita saber, sus gustos, opiniones, preferencias,
qgué hace, qué descarta, qué ama, qué no ama, cual es su posicion demogréfica.
Todas estas sefiales permiten al gestor conocer mas de su audiencia, y puede

aprovecharse de esto; crear mejoras en sus contenidos y ganar mas ingresos.
2.3 Nuevas plataformas: Narrativa transmedia en el deporte

Asi como los medios de comunicacion evolucionaron; la calidad de las
imagenes, el envio acelerado de informacion, las transmisiones en Vvivo,
participacion de audiencias, altas de resoluciones de los videos, disefios, asi
también cambiaron las plataformas donde exponemos todos nuestros contenidos.
Si bien es cierto la television, los diarios, la radio y los grandes medios de
comunicacién siguen siendo parte de un gran numero de audiencias; todos estos
han tenido que migrar a otras formas de presentacion de sus contenidos, puesto
gue todo se va transformando, se va actualizando. Segun Ossorio (2018), la

narrativa transmedia seria:

“...Aquella forma de producir contenidos que construye un relato global a través
de relatos independientes en diferentes formatos, y cuya convergencia aporta
una historia Unica que se complementa con las historias y caracteristicas de
cada una de las partes que forman el todo. En ella, el publico deja de ser un ente
pasivo y pasa a interactuar combinando los distintos medios que tiene a su alcance
para crear a su manera el discurso y obtener la informacién que reclama, asi como
para intercambiar con otros usuarios o0 consumidores datos, consejos y

experiencias basadas en la historia central y en las historias parciales”. (p. 85-86)

Henry Jenkins, es considerado uno de los pioneros del concepto transmedia,
y hace una traduccion de esta palabra a “a través de los medios”, pues estamos en
una era donde cada sonido, historia, palabra, idea puede migrar a multiples medios

sin perder su esencia (Ossorio, 2018).

La narrativa transmedia no es mas que esa nueva modalidad en contar los
hechos y que estos hechos puedan ser vistos, escuchados, leidos, opinados, y por
gué no, recreados a otros formatos. Ya no es solo contar la historia y que llegue a

una audiencia. La llegada del internet transform6 incluso el concepto de los
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receptores; ahora son “prosumer” (Aparici y Garcia-Marin, 2018), participan,
consumen, opinan, juzgan, evalldan, se ha implementado la idea que ahora
podemos tener el control de las cosas, en cualquier lugar, a cualquier hora, con un

clic, es nuestro lo que deseamos. Asi actua la comunicacion digital.

Y esto afecta, por supuesto, al periodismo deportivo, que en la actualidad es
provechoso pues existe una nueva forma de contar las historias. Scolari (2013),
sefiala que el nexo principal de lo transmedia al periodismo se relaciona con dos
puntos importantes: El primero es la habilidad de contar historias en diferentes
plataformas, y la segunda el estimulo y respuesta de los seguidores o usuarios en
la creacion de los contenidos. Sin embargo, dichos factores no implica que todo sea
transmedia. Una clara evidencia de esto depende de una estrategia de los
productores o generadores de contenidos para que se realice un tipo de tactica de

apropiacion para los prosumidores.

De igual forma, Corona (2016), aflade que es indispensable interpretar que
cada historia transmedia se publica en varias de sus plataformas, lenguajes, o
extensiones, con el fin de que en todos sus formatos expuestos se logre una
respuesta diferente de la historia. Existen multiples audiencias, no todas poseen las
mismas preferencias y para llegar a ellas se debe redimensionar y adaptar a esos
nichos cada estructura, sin perder la idea principal de la narrativa. La comunicacion
esta en la atmésfera, vive su propia metamorfosis en la era digital, los cambios son
constantes, es cuestion de tomar recursos y empezar a estructurar nuevos

conceptos de difusién
2.4 ¢;Qué tan rentable es el periodismo deportivo en la era digital?

La crisis del coronavirus dej6é a vista de todos que pese a las medidas
tomadas, se adaptaron nuevas modalidades de estudio y trabajo para todos, sin
importar el sector de produccion que se encuentre uno. A esto se alinea la fuerte
produccion de contenidos para redes sociales que los medios informativos optaron
para que sus audiencias sigan pendientes de sus cuentas, pues tenian todo acceso
desde su propio hogar. Se realizaron nuevas estrategias de contenidos pese a que
en ciertos dias algunas cuentas no tenian informacién o noticias de su temética

(solo se hablaba de casos de contagios, recuperados y muertes por la pandemia),
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esto exigido a la mayoria de las cuentas a generar contenidos desde 0 y tener

ingresos por esta via con mayor frecuencia.

Moragas Spa (2017) alude que, desde el término de los afos 60, la
perspectiva que se tenia en relacion de los deportes y los tradicionales medios
apuntaba a un solo sentido: la influencia era de la comunicacion sobre el deporte.
Posteriormente, en a mediados de los afios ochenta, el deporte cobra mayor fuerza
y a nivel periodistico va convirtiéndose en uno de los géneros basicos preferidos por
la audiencia, adquiriendo que ahora la influencia cambie de direccion: del deporte

hacia la comunicacion.

Precisamente esta influencia es la que da el punto de partida para que el
deporte se expanda en varios entornos, como el sector tecnolégico, econémico,
empresarial y las audiencias televisivas “convirtiéndose en un aspecto fundamental
de las estrategias de competitividad de las empresas de comunicacion, en su actual
etapa de lucha por la hegemonia en todos los mercados audiovisuales del mundo”
(Moragas Spa, 2017).

Durante el transcurso de unos Juegos Olimpicos, surge una época que
genera bastante expectativa en todo el mundo, pues los ojos de miles de millones
de personas estan puestos sobre el evento polideportivo que atrae a los 220 paises
gue participan y no solo eso, se conoce mejor el entorno donde participan los
mejores atletas del mundo, la ciudad sede del certamen que tiene un alto rango de
promocion turistica y beneficioso sin duda alguna. Por ende, para este proyecto, es

oportuno sefalar las cifras que arrojaron los ultimos Juegos Olimpicos Rio 2016.

Segun el reporte que publico el International Olympic Committee (2016),
durante el evento hubo alrededor de 26 millones de visitas al portal web, un poco
mas del doble en comparacién con Londres 2012. Se interactué con una audiencia
global en nueve idiomas de siete plataformas oficiales que el COl maneja. Por
primera vez se ofrecio transmisiones de video con calidad de 8K Super High Vision;

16 veces mejor resolucion que el Alta Definicién (HD, sus siglas en inglés).
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Coca-Cola, Atos Tl, General Electric (GE), McDonald’s, Omega, Bridgestone,
Panasonic, P&G, Samsung y Visa fueron las comparfias que auspiciaron y
patrocinaron generando un gran beneficio y logrando reposicionarse en este
invaluable escenario. Se estima que durante el ciclo cumplido hasta JJ. OO. Rio
(2012-2016) las marcas invirtieron cerca 1.000 millones de délares. Un dato que
afiadio el COI fue que Visa auspici6 el boleto de 60 atletas, incluyendo al histérico
equipo olimpico de refugiados que particip6é por primera vez en la historia de unos
Juegos Olimpicos, (I0C, 2016).

También podemos referirnos al negocio del deporte como una via para
generar recursos financieros a través de las alianzas con franquicias, personajes
gue tengan un gran numero de seguidores (influencers, cantantes, actores). En una
nota publicada por diario argentino El Clarin (2020), los artistas no cobran nada por
su presentacion en el medio tiempo de las finales de la National Football League en
Estados Unidos, pues puede decirse que la liga les paga con su difusion mundial,
estimando que todos los artistas que participan en la justa deportiva incrementan

sus ventas en mas del 60% después de su participacion.

En el caso de la ultima edicién de National Football League de 2020 y que
tuvo como protagonistas a las estrellas latinas Jennifer Lopez y Shakira, sus ventas
aumentaron un 900% de lo estimado. Y no solo eso, la gran repercusiéon mediatica
en redes sociales genero varias actividades en internet y otras aplicaciones como
el llamado #ChampetaChallenge, un video anunciado por Shakira luego de su
presentacion y que subi6 a su cuenta de Instagram, generando una fuerte tendencia
e hizo que los usuarios imiten parte de la danza que realiz6. Su video en la red
social tuvo apenas 3 millones 500 mil reproducciones durante el primer dia. El
mismo hashtag en la red social Tik Tok acumul6 casi 6 millones de visualizacion

generando un gran trafico digital por varios dias (Serrano, 2020).

2.5 Coronavirus: Un rival inesperado

A finales de afio pasado en la ciudad de Wuhan en China y a principios del
afo 2020 en el resto del mundo, se presento la crisis global del Covid-19.

Posteriormente, en el mes de marzo, la Organizacion Mundial de la Salud anuncia
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a través de una rueda de prensa, que debido a su velocidad de contagio, la
enfermedad es declarada como pandemia (ONU Noticias, 2020), motivo por el cual
multitudinarios eventos, que acogian a millares de personas, quedaron cancelados
en todo el mundo, a fin de establecer el llamado distanciamiento social y cumplir

con otras precauciones de mayor rigor para contener la propagacion del virus.

Entre los escenarios mayormente afectados a gran escala se encuentra el
deporte, tanto asi, que hasta el International Olympic Committee (2020), tardé varias
semanas en decidir sobre el futuro de los Juegos Olimpicos Tokio 2020, previstos
a cumplirse desde el 24 de julio al 9 de agosto del presente afio, pero que también
comenzaron a verse afectados una vez conocido el gran impacto econdémico,

humanitario y social que la enfermedad estaba provocando.

Y no solo los Juegos Olimpicos han sido victima del coronavirus, también
otros grandes eventos del deporte mundial como NBA, MLB, MLS, Férmula 1,
Roland Garros, Giro de ltalia, Copa Ameérica 2020, Eliminatorias Mundialistas,
Wimbledon, principales ligas de varios deportes en América y Europa, y por
supuesto, los certamenes clasificatorios previo a Tokio 2020 que estaban

programados este afio (Suarez y Lopez 2020).

Tras conocerse que muchos paises tomaron fuertes restricciones; una de
ellas fue aplicar la cuarentena total debido al alto nimero de contagiados, cierre de
aeropuertos, fronteras y demas, progresivamente se sumdé a esos dias otra
incertidumbre, una posible cancelacion o postergacion de los juegos. Grandes
empresas auspiciantes, medios de comunicacién deportivos, directivos, personal
técnico y los miles de atletas de todo el mundo estaban a la expectativa de cual
seria el veredicto que tomaria el COI en conjunto con el Comité Organizador Tokio
2020 y el primer ministro de Japon, Shinzo Abe, quienes finalmente, el dia 24 de
marzo, indicaron que el certamen se aplaza para el verano del préximo afio (I0C,
2020), y han mencionado que se tomaran estrictas medidas de bioseguridad, esto

dependiendo del avance del coronavirus hasta ese entonces.

Meinhardt (2020) indica que esto es un hecho inédito pues en 124 afios de
historia de los Juegos Olimpicos Modernos, el evento deportivo mas importante del
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mundo ha sido postergado Unicamente en 2 ocasiones y solo por motivos de guerra.
La decision se tomé luego de examinar el panorama que se vivié los primeros meses
y las probabilidades de una disminucion de contagios a largo plazo. Previamente,
las autoridades se contactaron via internet con miles de deportistas del alto
rendimiento y sus comisiones, consultandoles si estaban o no de acuerdo con la
postergacion, de ahi la justificacion del retraso de la principal institucion deportiva

en anunciar su resolucion.

Un dato a destacar es que, pese a celebrarse un afio después, en el 2021, la
Trigésimo Segunda Edicion de los Juegos Olimpicos Olimpicos y Paralimpicos
seguird llevando el nombre Tokio 2020 (I0C, 2020).

En mas de una ocasion, algunas ciudades que fueron escogidas para ser
sede de ediciones pasadas de Juegos Olimpicos, tuvieron que hacer frente a varias
adversidades; sin embargo, ninguna ha sido mas critica que la actual situacién. Los
JJ. OO0. Rio 2016 se dieron cita en el marco de un pais con fuertes problemas
politicos y econdmicos. La mandataria brasilefia en ese entonces, Dilma Rousseff,
estaba suspendida al ser investigada por presuntas irregularidades financieras,
sumado a esto los problemas en el sistema de la salud debido al virus del Zika que
se extendié por todo el mundo; pese a esto, los juegos se cumplieron con total

normalidad tras del estricto control que se establecié (Mather, 2016).

Pero, ¢por qué es tan fuerte el impacto econémico de la postergacién de los
Juegos Olimpicos Tokio 2020? Solo para tener una idea de la magnitud del
problema, segun Rivenburgh (2010) en los Juegos Olimpicos Atlanta 1996 se
invirtieron apenas 1,7 millones de dolares estadounidenses para un trabajo de
logistica nada sencillo. Durante 17 dias de competencias se cubrio el hospedaje,
alimentacion y el transporte de aproximadamente 121.200 personas entre
deportistas, personal técnico, administrativo, voluntarios y empleados de medios de

comunicacion.

En el presente, el presupuesto para Tokio 2020 aumento6 7,5 veces mas ese
valor, siendo $ 12.570 millones de délares estadounidenses aproximadamente el
valor que fue anunciado a finales del afio 2019 por el Comité Organizador (Primicias
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2020). Ahora esta prérroga, que hace que los Juegos se realicen por lo menos un
afio después de lo estimado, ha comprometido a los organizadores a una ardua

labor de reajuste de presupuestos y otros aspectos de logistica y deportivos.

La Universidad de Kansai, en Japén, elabor6 un estudio el cual revel6 que
alrededor de 5.330 millones de dolares estadounidenses seria el valor que le
costara a los organizadores haber postergado todo para el verano del proximo afio.
Katsuhiro Miyamoto (Garcia, 2020), indicé que explicitamente ese valor se debe a
todo lo que comprende publicidad, comunicacion, relaciones publicas, aporte a la
tecnologia, promociéon de deporte y cultura de la sede y hasta las indemnizaciones
para los compradores de las viviendas de la Villa Olimpica?, por retraso de entrega
de las mismas. Ademas, Miyamoto indicé que ese es un valor muy por debajo de
los casi 40.000 millones de ddlares estadounidenses que pronostico en caso de

darse una cancelacion definitiva.

El presidente del IOC, Thomas Bach, hablé sobre el futuro del presupuesto
estimado para Tokio 2020, mencionando que existe un valor establecido hasta el
afio 2021 que se ha trabajado desde su actual mandato y garantiza el bienestar

tanto para los atletas, como la realizacion de los Juegos. (Meinhardt, 2020).

Por otro lado, en un reportaje especial (Ripley, 2020), se indic6 que hasta
finales de marzo del afio 2020 se encuentran vendidos aproximadamente 4 millones
de boletos para las competencias deportivas de Tokio 2020, los precios oscilan
entre 800 y 3.000 dodlares estadounidenses, a esto se suman los derechos de
transmision ya pagados con anticipacion, reservas de hoteles, y no menos
importante el reajuste de calendarios de competencias que se ha convertido en un
rompecabezas para los organismos deportivos internacionales, puesto que algunos
certamenes clasificatorios y preolimpicos para Tokio 2020 no pudieron cumplirse y

también fueron aplazados para el siguiente afio.

2 Desde los Juegos Olimpicos Paris 1824 se construye este tipo de alojamiento para que los atletas
se hospeden durante sus dias de competencias lo que se denominaria como la primera Villa
Olimpica. Hoy en dia, al finalizar los Juegos, estas edificaciones se ponen a la venta o en alquiler.
(Lujambio, 2012)
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En resumen, a fecha de de mayo los juegos no se han cancelan, solo se
postergan, decisién que ha sido respaldada fuertemente por la mayoria de atletas,
ya que consideran que ahora existe mayor tiempo de preparacion y para otros, una
nueva oportunidad de clasificar. En Ecuador varios deportistas, es el caso de
Daniela Darquea, ha optado por improvisar su entrenamiento en casa usando una
alfombra de yoga para simular el césped de golf, adaptando su disciplina tras casi
2 meses de confinamiento para no perder ritmo y poder llegar en Optimas
condiciones a Tokio 2020 en caso de clasificar, y que este siga siendo el evento de
gran nivel deportivo que esperaba ser este afio (COE, 2020).

[ BENCHMARKING

El siguiente es un estudio realizado a diez casos de plataformas digitales
(nativos o medios de comunicacion), sirvid de referencia para examinar el trabajo
gue se realiza desde el campo del periodismo deportivo, sus ventajas y desventajas,
y que han servido de ejemplo para direccionar mejor la idea del proyecto Héroes

Olimpicos.

De ahi la importancia de la evaluacion para considerar y estructurar nuevas
ideas acorde a una tendencia digital encaminada al marco de los deportes, siendo
un pilar fundamental encontrar similitudes, partiendo desde el disefio, el concepto,
los recursos, el publico al que se direccionan; incluso, estudiar las estrategias de

ventas.

Los casos descritos y evaluados son del @mbito nacional e internacional y se
sacaran conclusiones. Se han encontrado datos interesantes para poder
profundizar y conocer si existe algun tipo de comparacion unas con otras. Esta etapa
del proyecto ha evaluado minuciosamente y ha contribuido para determinar qué
elementos se podrian afiadir al proyecto tras la pandemia del coronavirus COVID-
19 y como los medios han establecido un nuevo apartado en sus redes sociales

sobre este tema.

Todos los casos escogidos cumplen con los requisitos de una narrativa
transmedia de proyeccion a gran escala adaptado a contenidos relevantes con
varias disciplinas, no necesariamente presentan temas de deportes olimpicos, pero

si exponen, de cierto modo, un esquema que se busca para perfilar como sera la
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estructura de Héroes Olimpicos una vez que se realice el montaje de la pagina web
y las cuentas en redes sociales. Posterior al analisis de cada caso se estableceran

conclusiones y revelar nuevos recursos que posibles acotar o no al proyecto.

Nombre: Olympic Channel Fecha de consulta: 05/02 Afo de creacion: 2016

Alcance: Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Comité Olimpico Internacional Nombre de Campafia: "Chase your dream"
3 Idiomas: Inglés, Aleman, Italiano, Francés, Espafiol, Portugués, 4 Publico Objetivo: Jévenes - Adultos

Ruso, Hindd, Japonés, Chino, Coreano, Arabe
5 URL: https://www.olympicchannel.com/es/

6 Presupuesto: 600 millones de délares para 7 afios. 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

9 Seguidores: Instagram: 400 mil seguidores /
Twitter: 400 mil seguidores / Facebook: 3 millones de
Fans / Youtube: 4 millones

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Twitter / Instagram
(Fotografias) / Youtube (Videos) / Facebook / Fotografias / App propia

10 Descripcion: Sitio web del Canal Digital del Comité Olimpico Internacional, presenta varias noticias.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de busquedas de Google.

12 Vision: Conectar a la audiencia global con el Movimiento Olimpico.

13 Modelo de negocio: Branded Content - Financiamiento de parte del Comité Olimpico Internacional

14 Secciones: Eventos: Eventos deportivos que se cumplen segun el calendario. Noticias: Boletines de prensa de varios
deportes a nivel internacional. Originales: Reportajes y docu series por Episodios y Temporadas. TV: Transmision On Line del
canal. Deportes: Ultimas novedades. Atletas: Atletas y medallistas olimpicos.

15 Sobre los contenidos: Atractivos, Variados. Existe una evidente hipermediacion en cada contenido. Ademas de que en su
mayoria ya son contenidos auspiciados.

16 Enfoque de los contenidos: Distribuyen los valores olimpicos desde una perspectiva innovadora, pues a mas de
resultados, reflejan el esfuerzo que hace cada deportista para poder conseguir una medalla. Es claro que como Comité
Olimpico Internacional cumple sus principios y muestras que es posible adaptar a las nuevas plataformas todo lo que genera
el mundo del deporte.

17 Puntos fuertes: Contenido auspiciado estéticamente, Sitio Web de facil navegacion. Los videos estan con la opcién de
subtitularse en varios idiomas. Han logrado segmentar el deporte en historias de gran valor.

18 Puntos débiles: Enla seccion TV tienen programas originales si, pero contados; el resto del dia son repeticiones de eventos
de ciclo olimpico. En la seccion de Atletas hay registro de todos los medallistas olimpicos, sin embargo, algunos no constan
de fotografia y otros si.

19 Coronavirus: En su seccién principal no hay referencias de noticias sobre el coronavirus y los deportes, sin embargo, existe
un apartado de un mensaje que dice "Entrena en casa #StayActive".

Tabla 2. Estudio de caso Pagina Web Olympic Channel
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Figura 2. Pagina Web Olympic Channel. Fuente: https://www.olympicchannel.com/es/
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Alcance: Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: National Olympic Committee USA 2 Nombre de Campafia: "Road to Tokyo"
3 Idiomas: Ingles 4 Plblico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://www.teamusa.org/
6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Twitter / Facebook / Pinterest g Seguidores: Twitter: 2 millones / Facebook: 4
(Fotografias) / Youtube (Videos) / App propia millones / YouTube: 200 mil suscriptores

10 Descripcion: Sitio web del Comité Olimpico de Estados Unidos, presenta novedades del equipo nacional.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google.

12 Vision: Invitar a las personas a ser "El equipo detras del equipo”. Este lema es también para motivar a los seguidores del
Team USA a colaborar con donaciones, patrocinios y merchandising de la tienda on line.

13 Modelo de negocio: Donaciones - Patrocinios - Branded Content

14 Secciones: Sports: Diferentes deportes segun a la edicién que pertenecen (Juegos de verano, de invierno y paraolimpicos).
Games: Detalle de cada evento del ciclos olimpicos. USOPC: Actividades del comité de ese pais, premiaciones, contactos. US
PARALYMPICS: Deporte paralimpico nacional. LA2028: Introduccion a lo que seran los XXXIV JJ.00. Safe Sport: Pautas que
sobre la proteccion de derechos de los deportistas. News: Boletines de prensa. Foundation: Labor social y experiencias de
atletas y familiares de atletas. Athletes: Ficha de registro los deportistas mas destacados del Team USA. Donate: Personas
puedan donar voluntariamente. Shop: Tienda online con accesorios y souvenirs.

15 Sobre los contenidos: Contenidos en constante actualizacion. Audiovisuales muy entretenidos, no solo noticias deportivas.
También reportajes, perfiles. Es evidente que el comité esta respaldado por marcas. Ademés que busca financiarse vendiendo
souvenirs y aceptando abiertamente donaciones.

16 Enfoque de los contenidos: Informan todo lo que sucede con los deportistas de la seleccion nacional de Estados Unidos.
Aligual que Olympic Channel se enfocan en contar historias de superacion y casos de deportistas. Con productos audiovisuales
de alta calidad. Ademas de anunciar los eventos proximos en los que participara cada disciplina.

17 Puntos fuertes: La vinculacion de la pagina con las federaciones deportivas de ese pais que a la vez representa una
uniformidad en la imagen corporativa deportiva de un solo pais. Existe una ficha bibliografica de los atletas.

18 Puntos débiles: La interfaz grafica se asemeja a un aspecto muy formal en ciertas pestafias. Faltaria un poco mas de
armonia en el disefio de la pagina ya que el publico en su mayoria es juvenil.

19: Coronavirus: En su pagina principal no existe un apartado especial; sin embargo, han realizado una especie de videos
con atletas agradeciendo a quienes estan en primera linea de batalla con el virus.

Tabla 3. Estudio de caso Pagina Web Team USA.

© TEAMUSA ®
 ,

TOKYO TUESDAY
* ok ok

AT 18 HANNAH ROBERTS IS PREPARING TO

DNIAIA DMV FACFFOTVI F IAMTA TIHFE nIvVAADINEe

Figura 3.
Web Team USA. Fuente: https://www.teamusa.org/
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Nombre: Pasaporte a la Gloria Fecha de consulta: 12/02 Afio de creacién: No disponible

Alcance: Nacional / Internacional Dimension: Estacional

1 Organizacién: Medio nativo independiente 2 Nombre de Campafia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol 4 Publico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://tinyurl.com/yatkfwly

6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

9 Seguidores: Facebook: 8 mil / YouTube: 16 mil

8 Plataformas / Medios: YouTube (Videos) y Facebook .
suscriptores

10 Descripcion: Canal de YouTube dedica a contar vivencias de atletas ecuatorianos y extranjeros, independientemente de
la disciplina que practiquen.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google.

12 Visién: No disponible

13 Modelo de negocio:Patrocinios - Branded Content

14 Secciones: En su canal de YouTube tienen 5 listas de reproduccion. Glorias deportivas: Narra historias de ex deportistas
y deportistas de varias disciplinas. Glorias del fatbol: Narra historias de ex futbolistas, vigentes y equipos ecuatorianos que
han hecho historia a nivel internacional. Glorias del atletismo: Al igual que las otras listas, es la misma narrativa pero desde el
Atletismo. Glorias de las montafias: Con 5 videos presenta reportajes de escaladores y sus vivencias. Glorias del tenis: Es la
lista con menos videos. Solo consta de 2 y son ex glorias del tenis.

15 Sobre los contenidos: Novedosos, se evidencia la logistica desde un inicio en el trabajo de preproduccion de cada
reportaje porque viajan hasta entrevistar al deportista. Contenido interesante, sobre todo porque no solo entrevistan a
futbolistas. Sus reproducciones en algunos videos sobrepasa las 200.000.

16 Enfoque de los contenidos: Se basan en el formato periodistico del perfil. No solo hablan de la trayectoria deportiva del
atleta o ex atleta, sino también de su vida personal y sus inicios en el deporte.

17 Puntos fuertes: A diferencia de otros medios locales, abre el abanico de coberturas a varios deportes, no solamente fatbol.

18 Puntos débiles: Muy pocos los casos de reportaje pese a tener varios afios, no han migrado a otras plataformas como
Twitter e Instagram para generar mayores contenidos. Ademas que en la portada del canal de Youtube solo se muestras a 2
personas detras de este trabajo. Es muy limitado el equipo humano. Al inicio la introduccién de cada video se vuelve un tanto
aburrida porque nombran a todos los auspiciantes de entrada y eso disminuye el interés.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus.

Tabla 4. Estudio de caso Cuenta Youtube Pasaporte a la Gloria.

= E3Voulube™ Buscar Q
A Pagina principal
&  Tendencias
i@  Suscripciones
|3 siblioteca
£ Historial
G Misvideos 'é(:_\m Pasaporte a la Gloria con Diego Lituma
s Q " 19.800 suscriptores
©  Vermistarde
INICIO Vibeos LISTAS DE REPRODUCCION COMUNIDAD CANALES MAS INFORMACION Q
e Videos que me gustan
= Favoritos Videos populares  p REPRODUCIR TODO
SUSCRIPCIONES INDEPENDIENTE DEL VALLE CAMPEON DE LA COPA
5 2 B SUDAMERICANA, FESTEJOS EN LA CANCHA
@ CNNen Espafiol ¢4 R 276117 visualizaciones - Hace 6 meses
U PTIVSR ERN] Independiente se coroné campedn de la Copa Sudamericana, en la final superd al Colén de Argentina.
ICAMPEON!
©  ccuadorolimpicony -«  DELASUDAVERIC ANA--| ﬁ
@ KWA INDEPENDIENTE DEL VALLE, SEMIFINALISTA DE AMERICA
j  163.327 visualizaciones * Hace 8 meses
@ Bruno Mars Independiente el Valle es el actual Semifinalista de la Copa Sudamericana, su préximo rival serd el
o . Y poderoso Corinthians de Brasil. El éxito de los rayados del Valle se basa en el trabajo en sus d.
@  cdsheran INDEPENDIENTE
SEMIFINALISTA DE AMERICA
@  Boyce Avenue

Portada de Canal Pasaporte a la Gloria en YouTube. Fuente: https://tinyurl.com/yatkfwly
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Nombre: Ecuador Olimpico Fecha de consulta: 27/02 Afio de creacion: No disponible

Alcance: Nacional / Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Comité Olimpico Ecuatoriano 2 Nombre de Campafia: "Boleto a Tokio"

3 Idiomas: Espafiol 4 Publico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: hitp://coe.org.ec

6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

9 Seguidores: Facebook: 38 mil / Instagram: 8 mil /
Twitter: 72 mil / Flickr: 98 / YouTube: 2.520
suscriptores

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Facebook / Twitter / Instagram
y Flickr (Fotografias) / Youtube (Videos)

10 Descripcion: Es el sitio web oficial del Comité Olimpico Nacional de Ecuador, informa todo sobre el equipo olimpico del
pais. Especialmente cuando se trata de eventos de ciclo olimpico.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google.

12 Visién: Consolidarse como la institucion deportiva responsable del deporte de alto rendimiento en Ecuador.

13 Modelo de negocio: Auspicios - Patrocinios - Financiamiento del Comité Olimpico Internacional y de la Secretaria de
Deporte del Gobierno del pais.

14 Secciones: Noticias: Ultimos acontecimientos del Equipo Olimpico. Organizacién: Novedades sobre talleres, eventos,
reuniones, actividades de las Comisiones que forman parte del Comité Olimpico Ecuatoriano. Academia Olimpica: Noticias
sobre el movimiento olimpico y las actividades que realiza la Academia Olimpica Ecuatoriana. Federaciones: Noticias sobre
las Federaciones Ecuatorianas por Deporte, ya sean eventos nacionales o internacionales respectivas a cada una de las
disciplinas. Eventos recientes: Se refiere de competiciones y eventos dentro y fuera del Ciclo Olimpico. Contactos: Direccién
de la institucién, redes sociales.

15 Sobre los contenidos: Atractivos, variados y actualizados. Informacién verificada. Contenidos de muy buena calidad (fotos
y videos). Y el disefio es innovador, su linea grafica va adaptandose al evento deportivo que vaya a participar el equipo olimpicol
de Ecuador.

16 Enfoque de los contenidos: Buscan distribuir los principios y valores olimpicos desde una perspectiva innovadora. No
solo resultan ser informativos o noticias, también reflejan la realidad y el esfuerzo que hace cada deportista para poder
conseguir una medalla. Es claro que como miembro del Comité Olimpico Internacional cumple sus principios y muestras que
es posible adaptar a las nuevas plataformas todo lo que genera el mundo del deporte.

17 Puntos fuertes: Es el Gnico medio oficial dedicado a enviar todo lo referente al movimiento olimpico y deportivo amateur
en Ecuador. Brinda informacion verificada por las Federacién en cada una de las disciplinas.

18 Puntos débiles: Falta de movimiento en cuanto al marketing de la institucion, falta de patrocinios relacionados con lo que
se produce en contenidos. Los contenidos son muy bien desarrollados e informativos.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus o un apartado especial.

Tabla 5. Estudio de caso P4gina Web Comité Olimpico Ecuatoriano

2
e/

\'N-w

NOTICIAS ORGANIZACION ACADEMIA OLIMPICA FEDERACIONES EVENTOS RECIENTES CONTACTOS

CANAL OLIMPICO

A

l
Daniel Pintado: “Me siento bastante contento ser TOKY02020  TOKY02020
Figura 5. parte del Team Visa rumbo a Juegos Olimpicos” Reley (@ Pagina

Web Comité Olimpico Ecuatoriano. Fuente: www.coe.org.ec
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Nombre: Marca Claro Fecha de consulta: 01/03 Afio de creacion: No disponible

Alcance: Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Diario Marca (de Espafa), y Claro 2 Nombre de Campaiia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol 4 Publico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://www.marca.com/claro-mx/

6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

9 Seguidores: Facebook: 814 mil / Instagram: 30
mil / Twitter: 112 mil / YouTube: 630 mil
suscriptores

8 Plataformas / Medios: Péagina Web / Facebook / Twitter / Instagram /
Youtube / App propia

10 Descripcion: Diario digital de noticias deportivas, en su mayoria de fatbol.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google.

12 Visién: Informacién no disponible

13 Modelo de negocio: Auspicios

14 Secciones: Futbol: Informacién sobre la Liga Mexicana de Futbol. Fatbol Internacional: Muestra noticias sobre Champions
League, Euro League. Torneos nacionales europeos, torneos nacionales de otros paises sudamericanos. Motor: Noticias
referentes a disciplinas que requieran de vehiculos, como la F1, Nascar, entre otros. Otros deportes: Refiere a otras disciplinas
y tiene una subcategoria de Juegos Olimpicos Tokio 2020 donde se publican novedades del certamen a modo general,
avances de la organizacion. Mas: Refiere a informacion més detallada de la pagina.

15 Sobre los contenidos: Se evidencia en la web una gran cantidad de informacion colgandose y actualizdndose
constantemente. Tiene a coberta de varios deportes y temas reconocidos a nivel mundial.

16 Enfoque de los contenidos: Su género es 100% informativo. Con buen impacto visual. Resultados de eventos deportivos
destacados en tiempo real. Ademas presentan un programa en directo por medio de Claro Sports.

17 Puntos fuertes: A pesar de evidenciar gran variedad de contenidos, se aprecia una web con contenidos en orden
visualmente para no tener mayor carga audiovisual.

18 Puntos débiles: El scroll infinito hacia abajo es consecuencia de la demasiada carga de contenidos que presentan en la
pagina principal. A menos de 5 meses no se encuentra facilmente la pestafia de Juegos Olimpicos Tokio 2020; hay que
buscarla. Existen temas que se encuentran dispersos pese tener las mismas caracteristicas Por ejemplo: Un tema dice Tigres.
Otro tema dice Liga MX. El equipo de tigres pertenece a la Liga MX.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus o un apartado especial.

Tabla 6. Estudio de caso Pagina Web Marca Claro.
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Heaven's
Fury
Domestika.org Open > vam gtarcade com
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Figura 6. Pagina Web

Marca Claro. Fuente: https://www.marca.com/claro-mx/
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Nombre: Marcador Fecha de consulta: 02/03 Afio de creacion: No disponible

Alcance: Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Diario El Universo 2 Nombre de Campafia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol |4 Publico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://www.eluniverso.com/deportes
6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Facebook / Twitter / Instagram | g Seguidores: Facebook: 2 millones / Instagram: 576
(Fotografias) / Youtube (Videos) / App mil / Twitter: 2 millones / YouTube: 117 mil

10 Descripcién: Marcador da informacion sobre atletas y personajes del mundo de los deportes, pero en su mayoria es
contenido futbolizado.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google

12 Visién: Informacién no disponible

13 Modelo de negocio: Patrocinios

14 Secciones: Tablas y Contenidos: Novedades del torneo nacional de fatbol. Partidos En Vivo: Seguimiento virtual de los
partidos actualizados minuto a minuto. Futbol: Partidos de ligas y torneos. Campeonato Nacional: Equipos de futbol locales.
Columnistas: Opinién de redactores de renombre en el mundo de los deportes. Futbol Internacional: Otras ligas de otra parte
del mundo. Otros Deportes: Otras disciplinas e incluso a lo que sucede sobre los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Ecuatorianos
en el exterior: Futbolistas tricolores fuera del pais. Memorias deportivas: Reportajes especiales.

15 Sobre los contenidos: Informacion 90% referente al fUtbol ecuatoriano y extranjero. La péagina trata mayormente
novedades del &mbito nacional. Pero en su mayoria es fatbol y muy poco da cabida a otros deportes. Estd en constante
actualizacion. y presenta contenidos ordenados.

16 Enfoque de los contenidos: Su género es 90 % informativo pues también presentan narrativas en donde utilizan la
cronica para contar las historias de atletas y ex atletas. Se esta al tanto del fatbol nacional con resultados de partidos y
calendario de fechas. Posee contenidos en su mayoria de futbol. Busca mantener a las personas al tanto del fatbol
ecuatoriana. Han desarrollado un par de reportajes especiales para rescatar un poco la historia deportiva de Ecuador.

17 Puntos fuertes: Son datos actualizados al instante. Y presenta hilos de seguimiento de un mismo tema para estar al tanto
de cada tema. Los reportajes son especializados, con buen contenido de informacién.

18 Puntos débiles: Demasiados contenidos al inicio de la pagina, hasta la mitad existen imagenes de referencia en cada
contenido, luego se observan grandes espacios en blanca entre un temay otro. Falta innovar mas, hay poca carga audiovisual,
falta mayor interactividad. Algunas de sus noticias son réplica de otras fuentes. Lo que da a entender que en cierto rango
utilizan solo la herramienta de copiar y pegar.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus o un apartado especial.

Tabla 7. Estudio de caso Seccion Deportes Marcador de Diario el Universo.
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Figura 7:
Seccién Deportes Marcador. Fuente: https://www.eluniverso.com/deportes

Pagina Web
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Nombre: Fanboleros |Fechade consulta: 02/03 Afio de creacion: 2018

Alcance: Nacional / Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Medio Nativo Independiente 2 Nombre de Campafia: #TodosSomosFanboleros
#VamosPorMas

3 Idiomas: Espafiol |4 Publico Objetivo: Jovenes - Adultos 5 URL: https:/fanbolerosec.com/wp/

6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Facebook / Twitter / 9 Seguidores: Facebook: 3.1 mil / Instagram: 43.6

Instagram / Youtube mil / Twitter 188 / YouTube: 132 suscriptores

10 Descripcion: Sitio web con datos, homenajes, fltbol nacional e internacional creada por amantes del fatbol.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de busquedas de Google

12 Vision: Informacion no disponible

13 Modelo de negocio: Auspicios - Patrocinios

14 Secciones: Portada: Se proyectan las principales noticias. Siguenos en redes: Publicacion de Cuentas de Redes Sociales
gue maneja la pagina. Futbol Internacional: Novedades de futbol extranjero. Marketing deportivo: Presenta su modelo de
financiamiento. Contactos: Existe una opcion de Club Premium Fanboleros haciendo la invitacién a las personas que dejen
Sus comentarios y sugerencias.

15 Sobre los contenidos: Informacion referente al fitbol ecuatoriano y extranjero. Esta en constante actualizacién y presenta
contenidos ordenados.

16 Enfoque de los contenidos: Su género estd enfocado 100% informativo. Presentan datos, estadisticas, relatos, entre
otros.

17 Puntos fuertes: Esta en constante actualizando, presenta temas en tendencia. Hace participar a los usuarios sugiriendo
opiniones referente a temas futbolisticos.

18 Puntos débiles: Falta mayor desarrollo particular, la mayoria es réplica de medios nacionales e internacionales. Imita
formatos de narraciones un poco emotivas a cuentas que no son medios oficiales.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus o un apartado especial. Solo noticias en contexto
dispersas.

Tabla 8. Estudio de caso Pagina Web Fanboleros.
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Figura
8. Pagina Web Fanboleros: Fuente: https://fanbolerosec.com/wp/
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Nombre: ESPN DEPORTES Fecha de consulta: 02/03

Afio de creacion: No disponible

Alcance: Nacional / Internacional

Dimensién: Permanente

1 Organizaciéon: ESPN

2 Nombre de Campaiia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol 4 Publico Objetivo: Jovenes - Adultos

5 URL: https://espndeportes.espn.com/

6 Presupuesto: Informacién no disponible

7 Equipo Humano: Informacién no disponible

9 Seguidores: Facebook: 6,673,237 / Instagram: 1.1
millones / Twitter: 1.9 millones / YouTube: 284 mil
suscriptores

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Facebook / Twitter / Instagram
/ Youtube / App

10 Descripcion: Sitio web que informa sobre varias disciplinas deportivas y las Ultimas novedades de cada una de ellas.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en primer lugar en el resultado de bisquedas de Google.

12 Visién: Informacién no disponible

13 Modelo de negocio: Auspicios - Patrocinios

14 Secciones: Fitbol: Todo lo referente al mundo del fatbol profesional y amateur. Basquetbol: Muestra calendarios de partidos,
resultados, tablero de posiciones referentes a la NBA. MMA: Seguimiento a los jugadores mas destacados y eventos de la
MMA. Boxeo: Refiere al Boxeo a nivel profesional. Fitbol Americano: Novedades del Fitbol Americano nacional e internacional.
Olimpicos: Especialmente sobre el evento JJ.0O. Tokio 2020 todos los pormenores. También existen otras pestafias de
informacioén en referencias a otras disciplinas y eventos deportivos como: NHL, Rugby, F1, Golf, Lucha Libre, NCAAF, Poker,
WNBA, Deporte Motor, Tenis, X Games, Polo, NCAAW y XFL, entre otros.

15 Sobre los contenidos: Informacién sobre el fatbol mexicano en su mayoria. Sin embargo; si da cabida a varios otros
deportistas.

16 Enfoque de los contenidos: Innovador y actualizado constantemente, las noticias son 100% informativas. Con variedad
de contenidos como el podcast, varios temas y formatos a tratar.

17 Puntos fuertes: Tiene buen contenido, de calidad y claridad en la web. Presenta resultado en vivo. Ademas de utilizar
como grandes recursos los videos y la fotografia.

18 Puntos débiles: Pese a ser la version en espafiol de la cadena ESPN, se refleja un claro escenario de medio mexicano ya
que solo se reflejan en su mayoria noticias del fatbol mexicano, torneos de ese pais, futbolistas, etc. La pestafia de Olimpicos
no se aprecia a simple vista, hay que buscar.

19 Coronavirus: Existe un apartado de Coronavirus y Deporte, pero no esta visible facilmente, no es destacada su ubicacion
hay que buscarlo.

Tabla 9. Estudio de caso Pagina Web ESPN.
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Figura 9. Pagina Web ESPN. Fuente: https://espndeportes.espn.com/

Nombre: GUERREROS Fecha de consulta: 02/03 Afio de creacion: 2018

Alcance: Nacional Dimension: Estacional

1 Organizacion: Medio Nativo Independiente 2 Nombre de Campafia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol (4 Pablico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://josebazurto.wixsite.com/querrerosct
6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Facebook 9 Seguidores: Facebook: 108

10 Descripcién: Sitio web que habla sobre deportistas destacados en el pais debido logros que individualmente han
conseguido. Esto con el fin de demostrar que no solamente los futbolistas tienen una historia para contar y vender.

11 Posicionamiento Digital (CEO): No aparece en las 2 primeras pestafias de bldsqueda.

12 Visién: Informacién no disponible

13 Modelo de negocio: Auspicios - Patrocinios

14 Secciones: Inicios: Presente un breve esquema de lo que es Guerreros y se aprecia un colash de los atletas entrevistados.
¢ Quiénes somos?: Presenta al creador de los contenidos y la idea primordial de la pagina. Perfiles: Se pueden observar las
historias de 4 atletas ecuatorianos del Alto Rendimiento. Noticias: Noticias a nivel nacional e internacional. Contactenos: Deja
libre la opcién de registrarse para recibir mas noticias directamente al correo.

15 Sobre los contenidos: Diferentes historias, diferentes deportes. Variadas las narrativas y buen calidad de contenidos.

16 Enfoque de los contenidos: El uso de varios recursos como la fotografia, el video reportaje, el podcast potencian muy
fuerte ese proyecto. Hace una conexion de cada historia y el usuario permite experimentarlo en cualquiera narrativa, ya sea
leyendo, escuchando u observando.

17 Puntos fuertes: Proyecto innovador, demuestra que en Ecuador si hay deportistas, que no sean futbolistas, que han
destacado a nivel continental y mundial.

18 Puntos débiles: Falté seguimiento de deportistas, actualizaciones de resultados de sus Ultimas competencias,
campamentos de concentracion. Falté mayor variedad de contenidos. No posee auspicios.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus o un apartado especial. Solo noticias en contexto
dispersas.

Tabla
1 0 This site was designed with the WIX.com website builder. Create your website today.

2QUIENES SOMOS? PERFILES NOTICIAS CONTACTENOS f v

¢Qué es Guerreros.com?

|
Estudio de caso Pagina Web Guerreros.
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Figura 10. Pagina Web Guerreros. Fuente: https://josebazurto.wixsite.com/guerreroscf

Nombre: Fanatico Fecha de consulta: 02/03 Afio de creacion: No disponible

Alcance: Nacional / Internacional Dimension: Permanente

1 Organizacién: Medios Publicos del Gobierno de Ecuador 2 Nombre de Campaiia: No disponible

3 Idiomas: Espafiol (4 Pablico Objetivo: Jévenes - Adultos 5 URL: https://www.ecuadortv.ec/fanatico

6 Presupuesto: Informacién no disponible 7 Equipo Humano: Informacién no disponible

8 Plataformas / Medios: Pagina Web / Twitter / Instagram / App propia |9 Seguidores: Instagram: 1.6 mil / Twitter: 33.5 mil

10 Descripcién: Sitio web que informa sobre el acontecer deportivo a nivel nacional como internacional.

11 Posicionamiento Digital (CEO): Aparece en la primera pestafia de resultados de bisqueda de Google.

12 Visién: Informacién no disponible

13 Modelo de negocio: Auspicios - Patrocinios

14 Secciones: Temas deportivos en tendencia. El segmento Fanatico consta de subcategorias. Fanatico: Noticias del deporte
en general. Futbol Nacional: Noticias sobre la liga ecuatoriana de futbol y novedades de deportistas y encuentros. Deporte
Internacional: Refiere a otras disciplinas y sus ultimos acontecimientos. Otros deportes: Refiere a disciplinas deportivas de
cualquier indole.

15 Sobre los contenidos: Los contenidos estan enfocados a informar y educar a las personas interesadas en el mundo
deportivo.

16 Enfoque de los contenidos: El uso de varios recursos como la fotografia, el video reportaje, el podcast potencian muy
fuerte ese proyecto. Hace una conexiéon de cada historia y el usuario permite experimentarlo en cualquiera narrativa, ya sea
leyendo, escuchando u observando.

17 Puntos fuertes: El contenido es variado, intenta no mostrar solo noticias referentes al fatbol.

18 Puntos débiles: No refleja autenticidad de contenidos. Es un replicador de medios deportivos. Falta desarrollo propio, por
ende la pagina se encuentra con informacion replicada de otras fuentes.

19 Coronavirus: No existen actualizaciones en referencia al coronavirus.

Tabla 11. Estudio de caso Pagina Web Fanatico.
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ACTUALIDAD  ENTRETENIMIENTO ~ PROGRAMASTV ~ PROGRAMAS DIGITALES ~ TELEDIARIO  FANATICO

Publicidad
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& Eciador

FANATICO

El Deporte Profesional
tambien vuelve a los
entrenamientos

Figura 11. Pagina Web Fanatico. Fuente: https://www.ecuadortv.ec/fanatico

3.1 Conclusiones Benchmarking

De los 10 casos escogidos, mayoria posee un alcance internacional, siendo
reconocidas a nivel mundial (como lo es la pagina del Olympic Channel, del Comité
Olimpico Internacional); ademas de subir informacion permanente, cada nombre se
encuentra correctamente vinculado al contenido que presentan. En el 80% de los
ejemplos, la informacion sobre la creacion de sus paginas web no esta disponible
(detalles de creacién, grupo colaborador, equipo humano, presupuesto). Las que si
tienen ese tipo de informacion revelan que fueron creadas en fechas recientes: 2016
y 2018.

La mayoria de los casos no realizan campafias a diferencia del Olympic
Channel, la campafa "Chase Your Dream" es auspiciado por la reconocida marca
de neumaticos Bridgestone. De igual forma, varias los paginas webs analizadas
aparecen en primer lugar en el resultado de busquedas de Google, la minoria no
facil de encontrar, se requieren nombres especificos o enlaces directos, como es el

caso de la pagina Guerreros.

Varias paginas ya pertenecen a una organizacion, ya sea publica o privada,
gue ya cuenta con un posicionamiento digital previo y su cuenta vendria a ser una
extension nueva. Por otro lado los medios nativos independientes dependen mas

de un respaldo econdémico, como es el caso de Fanboleros. Asi mismo, las
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direcciones de URL son directas y claras, haciendo mencion al nombre de su propia
pagina. El idioma que mas predomina en toda esta evaluacion es el espafiol, con
excepcion de la pagina del Olympic Channel que posee multilenguaje (9 idiomas).
La tematica tratada en su mayoria es el deporte del futbol. La mayoria de los casos
no han publicado cual es su vision y mision. Excepto el caso de las instituciones

(como la pagina del Comité Olimpico Ecuatoriano).

El Team Usa es la Unica institucion que pertenece al Comité Olimpico
Internacional y que no recibe fondos publicos; por tanto, busca financiamiento propio
por medio de publicidad, venta de productos y branded content. En el caso Ecuador,
el Comité Olimpico Ecuatoriano si recibe fondos publicos, ademas de
financiamiento de auspicios por parte de la empresa privada, mientras que los

Medios Nativos Independientes si son exclusivamente por financiamiento privado.

Los contenidos de las 10 paginas evaluadas estan dirigidos a un publico
objetivo de jovenes y adultos. Las secciones a destacar han derivado de varios
contextos que genera el deporte: entorno de los deportistas, vivencias, retos,
dificultades y han logrado engranar estos temas en grandes reportajes e historias
para contar. Hay secciones en comun como Deporte Internacional que se refiere a
varias disciplinas en general, ya que en su mayoria los casos presentan noticias de
futbol y agrupan en una seccién otros deportes. A excepcion de Estados Unidos, es
necesario destacar que el futbol es el principal deporte en Ecuador y de toda la
regibn sudamericana, tiene muchos seguidores y es donde se concentran las

principales inversiones del sector deportivo.

La mayoria de las paginas han recurrido al uso de redes sociales y pagina
web. Sobre todo al uso del Twitter (uso informativo), mientras que otras redes
sociales como Instagram, son trabajadas para presentar un contenido mas
elaborado y minucioso. Otra Red Social que destaca es Youtube, que incluso se ha
optado por subir los Podcasts (entrevistas largas de audio), como es el caso del

Olympic Channel.

La mayoria de los casos, tanto de instituciones como medios de

comunicaciéon, tienen una cuenta de Twitter logrando una gran cantidad de
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seguidores. Seguidos de Youtube y finalmente Instagram. En la mayoria de los
casos se refleja una muy buena calidad de exportacion de los contenidos, como es
el caso de Olympic Channel, es evidente un predominio de innovacién audiovisual
siendo el mas destacado de todos los casos. Sin embargo, los otros han reflejado

la falta de calidad visual en su sitio web faltando mayor creacidon mas contenidos.

En la mayoria paginas si existe interaccidbn con sus seguidores. Algunos
casos elaboran estrategias para que su audiencia participe. No se encuentran los
autores de las piezas en su mayoria. Se muestra una firma general, sin nombres, ni
tampoco se menciona explicitamente las cantidades y presupuesto que disponen

para financiarse.

Algunos de los casos han elaborado estrategias de ventas para auspicios
con el material periodistico, logrando que sus contenidos sean bien estructurados y
enfocados al &mbito deportivo. Y en lo que respecta al tema del coronavirus, solo
dos sitios web han afiadido un apartado especial en referencia al coronavirus. Seis
sitios web han generado noticias, y dos no han presentado ningun tipo de

informacion.
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IV HEROES OLIMPICOS:
PROYECTO TRANSMEDIA DE PERIODISMO

Héroes Olimpicos es un Proyecto Transmedia de Periodismo Deportivo que
expone a través de varios formatos y espacios virtuales a la nomina oficial de los
deportistas ecuatorianos que participaran en la XXXIlI Edicion de los Juegos
Olimpicos Tokio 2020 y las novedades del certamen mas importante del mundo
deportivo. Segun Pratten (2011), “contamos historias para entretener, persuadir y

explicar”.

Por consiguiente, la estructura de la narrativa transmedia, se compone
también de eslabones con determinadas caracteristicas para que todas las piezas
del proyecto encajan entre si. Esto permite poseer una perspectiva panoramica del
trabajo, desde su narracion hasta la previsualizacién del financiamiento; recursos
gue existen al alcance, recursos que se van a requerir y cronogramas de ejecucion.
Importante recalcar que en este apartado se detalla minuciosamente cada
elemento, para corroborar que sus funciones cumplen con los objetivos que se han

establecido a lo largo del desarrollo del proyecto.

Los diferentes eslabones del Proyecto transmedia son: Narracion,
Experiencia, Audiencia, Medios/plataformas, Modelo de Negocio, Equipo de trabajo
y presupuesto general. A continuacion se detallan cada uno:

4.1 Narracion

La idea principal de Héroes Olimpicos es presentar —mas alla de quienes son
las estrellas del Equipo Olimpico de Ecuador— un contenido para que se conozca
mas de otras disciplinas atléticas. Mucho se conoce de los deportistas cuando
alcanzan un logro internacional, pero poco se muestra la estrategia y la preparaciéon
gue ellos desempefan para lograr sus objetivos. Es por eso que Héroes Olimpico

no solo responde el ¢quien?, sino también el ¢como? y el ¢ ddnde?:

= Los lugares en que se ejecutaran los diversos reportajes y contenidos seran
en las principales ciudades del territorio nacional donde vivan los deportistas

0, de ser el caso, realicen su base de concentracion y entrenamiento (la
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mayoria de los deportistas clasificados se encuentran habitualmente en las

ciudades de Quito, Cuenca y Guayaquil).

= Cabe mencionar que el mejor, o los mejores deportistas de cada disciplina
clasificada, son quienes comentan de qué se trata su deporte, teniendo
ademas como fin, promover las disciplinas en las que Ecuador ha logrado

destacarse en los ultimos tiempos.

Los contenidos que se producen son exportados en varios formatos y
dimensiones, adecuandose a las diferentes medios y plataformas: web en tres

cuentas de redes sociales, (YouTube, Instagram y Spotify).

La narracién incluira componentes reales, debido a que las historias se basan
en experiencias de los deportistas que comparten sus testimonios al ejercer una
disciplina. Se utilizarian imagenes y tomas de archivo de los participantes en
competencias nacionales e internacionales y se emplearian géneros periodisticos
como la entrevista, el reportaje y la participacion de los deportistas en situaciones
de caracter actoral para poder proporcionar un mayor dinamismo y orden a las

diversas historias.

Al tratarse de los Juegos Olimpicos Tokio 2020 también se incluiran noticias
sobre la ciudad sede: cultura, gastronomia, curiosidades, y un recuento de los 5
mejores Juegos Olimpicos de la historia. A esto se incluir4 un breve resefa de la
historia del deporte ecuatoriano en participaciones y logros internacionales. A fin de
que los espectadores puedan “viajar al pasado” para conocer las hazafas que

Ecuador ha logrado en ocasiones anteriores.

Se ha logrado contactar a deportistas que realicen sus entrenamientos en la
ciudad de Guayaquil para el desarrollo de las primeras coberturas de campo. La
estructura narrativa que se propone es similar para cada disciplina. Los atletas
escogidos se presentan ante las camaras; menciona sus nombres, el deporte y la

modalidad a en que se especializa.
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La propuesta consta de piezas audiovisuales autonomas, desarrolladas con
un proceso de preproduccion; coordinacion de entrevistas, mas su etapa de
producciéon con reportajes de campo y postproduccion. Las estructuras de los
reportajes tienen el mismo orden cronoldgico: Existe una introduccion al deporte, un
desarrollo de la explicacion y un desenlace que lleva un mensaje o frase de parte

del protagonista.

4.2 Experiencia

Una de los objetivos como tal de Héroes Olimpicos es cumplir que los
usuarios perciban una cercania los deportes olimpicos, recibir toda informacién
previa referente a todos los detalles de la participacion de su pais en un evento tan
importante. Que cada usuario reviva ese orgullo patrio a través de sus
representantes tricolores casi en tiempo real con los conocimientos adquiridos en
los videos podran orientarse un poco mas de las competencias. Incluso, conocer un
antecedente de ecuatorianos en participaciones deportivas internacionales que han

destacado o alcanzado victorias memorables.

La presentacion del proyecto esta previsto a segmentarse en una serie de
paquetes de contenidos para el interés de audiencias. Héroes Olimpicos posee las
caracteristicas de ser informativo, formativo y didactico. Cada persona podra
interesarse no solo de una, sino varias disciplinas y qué mejor gue un mismo
ecuatoriano explique su modalidad. Se trata de aquellos deportes que aun con
grandes recursos periodisticos al alcance, no han podido ser difundidos en su
maximo nivel en Ecuador, y pese a su escasa promocion en el territorio nacional,

existen atletas de gran nivel que han alcanzados memorables logros.

La experiencia también aspira a que los usuarios compartan e intercambien
sus impresiones, sugerencias o comentarios ante los contenidos expuestos en las
mismas redes sociales, viéndose principalmente motivados a la practica deportiva
olimpica y con la capacidad de empatizar o sentirse atraidos por vivir oportunidades

personales similares a las expuestas por los participantes en los videos.

Como experiencia transmedia, la estrategia estd disefiada con factores
diferenciales para cada red social, todas de alto impacto audiovisual: Instagram y
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Youtube, en las que a mas de una respuesta comercial positiva por parte de los
usuarios con las marcas participantes, se aspira a que los mismos consulten o
busquen recibir mayor informacion sobre cada deporte expuesto, de ser posible, ser
redirigidos a instituciones en que puedan recibir entrenamiento o formacion en dicha

practica deportiva.

Los consumidores siempre tendran control sobre el relato, al verse en la
posibilidad de sugerir nuevas historias o proponer que las marcas documenten otros
casos, pudiéndose crear otra estrategia de participacion. Se aspira a que la
experiencia no quede limitada de manera Unica y exclusiva a medios digitales; de

existir un 6ptimo resultado a nivel comercial para las empresas auspiciantes.

4.3 Audiencia

La audiencia meta para el proyecto Héroes Olimpicos esta enfocada a
usuarios que consumen redes sociales, mayormente Instagram, Spotify y YouTube.
En general, el perfil socio-demogréfico del publico objetivo, quedaria conformado de

la siguiente manera:

Edades: 18 — 40 afios.

Sexo: Masculino y femenino.

Ingresos: Clase media; media-baja y media-alta

Formacion/Ocupacién: Desde estudiantes de los ultimos afios de bachillerato o
universitarios laboralmente activos mas poblacién econémicamente activa.
Lugares de residencia: Diversas ciudades del Ecuador, principalmente Guayaquil,
Quito y Cuenca.

Equipamiento tecnoldgico: Acceso a la web desde dispositivos moviles y
computadoras, y con acceso a internet.

Consumo (preferencias, habitos, gustos): Usuarios online, nivel medio (acceso
a aplicaciones digitales y redes sociales); practicantes de deportes o0 aspirantes a la
practica de cualquier disciplina fisica. Con gran predisposicién a la compra de
productos relacionados con la actividad deportiva: agua, bebidas hidratantes, ropa
y zapatos para las diversas practicas, vitaminas, suplementos alimenticios, padres
de familia que estén interesados que sus hijos practiquen alguna disciplina
deportiva.
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Con este proyecto se aspira que a mas de consolidar un grupo de
espectadores que se vean motivados e involucrados a la préctica de una actividad
deportiva, distinta al fatbol, estos se conviertan en prosumidores que puedan
generar contenidos, los mismos que seran monitorizados desde la iniciativa Héroes
Olimpicos para la aplicacion de acciones de la mas alta efectividad. Mas en detalle,
usamos la descripcion de dos Personajes X (Copper,2001), que serviran de guia
para comprender el modelo de audiencia que busca abarcar este proyecto:

Pedro, es un joven de 18 afios, que vive con sus padres en una urbanizacion
de la ciudad de Guayaquil. Es estudiante universitario, aficionado a los comics y los
deportes; posee un celular de gama media-alta con un plan de datos —financiado
por sus padres— que le permite navegar por varias aplicaciones para ver series y
peliculas; ademas, usa frecuentemente las redes sociales como Instagram para ver
contenidos breves de deportes y ocio; Spotify para escuchar masica, mientras que
en Youtube se interesa mas por videos de mayor duracion, como clips musicales,
entrevistas a famosos, tutoriales, investigaciones de la universidad o curiosidades.
Siempre carga consigo sus audifonos para escuchar todo tipo de audio o video
mientras se traslada en transporte publico. Publica frecuentemente cada actividad
gue realiza (Pedro va al cine, sale con amigos, va de compras, entrena), y se
interesa mucho por seguir cuentas de los atletas y clubes mas destacados del
mundo. Le gusta practicar futbol y basket. Su equipo favorito es el Club Sport
Emelec, que viste la marca Adidas, por ende, Pedro prefiere comprar accesorios de
la misma marca que van acorde a su equipo. Siempre usa calzados y ropa

deportiva.

Daniela tiene 40 afos, vive en un departamento alquilado en el centro de la
ciudad de Guayaquil. Es madre soltera, y tiene una hija de 15 afios. Daniela es
economista y trabaja en horarios de oficina; luego de su jornada va al gimnasio.
Posee un plan de datos ilimitado: Su cuenta de Netflix es compartida con su hija.
Desde hace afos decidié tomar una vida activa y saludable que la ha llevado a
participar en eventos de carreras 5 Km. de forma voluntaria y ha motivado a su hija
a practicar atletismo en su colegio. En sus redes sociales da seguimiento a cuentas

de personas dedicadas al tipo de vida fithess, econdémico, politico, farandula,
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referentes deportivos, belleza y nutricion. Por lo general gusta compartir y etiquetar
a cualquier amigo en cada publicacién. Usa Spotify para escuchar mdasica o
podcasts de noticias mientras conduce su vehiculo. También lleva consigo
audifonos todo el tiempo para responder llamadas de oficina o escuchar musica
mientras realiza actividades fuera de su jornada. Prefiere informarse a través de

redes sociales por la inmediatez, que encender el televisor al comenzar su jornada.

4.4 Medios / Plataforma

Héroes Olimpicos sera lanzado en su pagina web (disefiada con el portal
web WordPress) y en 3 plataformas sociales audiovisuales: Spotify, Instagram,
YouTube, con miras a expandirse en una segunda etapa, que no se desarrollara en
la presentacion de este prototipo. De esta forma, las caracteristicas que se aplican

a cada plataforma son las siguientes, activandose en este orden:

Plataforma Actividad Formato/Género Recursos

Presentar, Informar,
Pagina Web Participar, Evento principal
Compartir/Intercambiar

Fotografia, Video, Texto
Infografia, Audio

Informar, Contar, Participar, | Generar expectativas
Instagram Compartir/Intercambiar, (Teasers),
Planificar estrategia Video completo

Fotografia, Video,
Instagram Stories

Informar, Contar,
Youtube Participacion limitada por Video completo Video
Like, Compartir/Intercambiar

Informar, Contar,

Spotify Compartir/Intercambiar

Audio complementario Audio

Tabla 12. Estructura de medios y plataformas Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.
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La plataforma social en la que se generara mayor trafico digital de la
propuesta es Instagram debido a las varias opciones de interaccion y formatos.
Seguido de YouTube, tercero seria la plataforma de audio Spotify y finalmente la

Pagina Web.

4.4.1 Nombre e imagen gréfica

El logotipo se compone de dos palabras: “Héroes”, por la valentia y el
desempeiio de los deportistas para lograr triunfos en representacion al pais, y
“Olimpicos”, porque esta enfocado a los deportes del alto rendimiento deportivo. Su
disefio estd elaborado de los nombres del proyecto y una rama de olivo (ver
propuestas de logo en Anexo 4), uno de los simbolos del movimiento olimpico que
se usaba para laurear o premiar a los mejores atletas que triunfaban en sus

competencias.
Los colores base son gris oscuro, blanco y amarillo, este Gltimo en referencia

al color de la franja mas ancha de la bandera de Ecuador y el tono caracteristico de

las medallas de oro. Los tonos escogidos, se utilizaran para la linea gréfica.

#FFAE2A #2E2F30 #FFFFFF

Figura 12. Colores Pantone Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 13. Logo para las redes sociales Héroes Olimpicos Ecuador. Fuente: Elaboracién propia.

Los verdaderos guerreros,

SOLO AQUI.

W httpsi//heraesolimpicosec.wordpre

Figura 14. Portada Youtube. Fuente: Elaboracion propia.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 “-5%&!/()=

Figura 15. Tipografia EXO. Fuente: Elaboracion propia.

4.4.2 Formatos y dimensiones

Debido a la gran demanda de consumo celular y acceso a aplicaciones, se
ha considerado trabajar pensando en un formato vertical de visualizacion para los
usuarios. La relacion de aspecto por lo tanto seran en su mayoria 9:16 y 4:5, con
dimensiones de H:1080 x V:1920 y H:1080 x V:1350, las cuales se adaptan a los

pardmetros de redes sociales. En cierto casos de disefio si existieron
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modificaciones, como la portada para la cuenta de Youtube, ya que sus dimensiones

son horizontales.

4.4.3 Pagina Web

URL: heroesolimpicosec.wordpress.com

' 4 es
“No son grandes Q)-!%!;oicos
hombres por la altura I P
que tengan, sino por

los suefos que ==

(13
alcancen*. il

Jefferson Pérez, primer ecuatoriano en ganar una
Medalla de Oro Olimpica para Ecuador.

Marina Pérez: “El
Tiro Deportivo es
vida”

#Heroes
Hlempicos

Marina
Los verdaderos Perez

guerreros, solo aqui. Tiro Deportivo

BIENVENIDOS ..o
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“El tiro deportivo, a pesar de referirnos a
armas es un disciplina muy pacifica. Gracias
a este deporte he conocido otros lugares, he
aprendido otros idiomas, he hecho amigos.
Cambio mi vida.”

Marina Pérez, Medallista Panamericana y clasificada a Juegos
Olimpicos Tokio 2020.

En el Tiro Olimpico existen 3
modalidades: Escopeta, Rifle
y Pistola, Para cada una se
utilizan diferentes armas, su
uso depende de la distancia
que van a competir.

Vicera o gorra

Anteojos

gos Olimpicos Tokio 2020, Marina competira en las
jes Pistola de Aire 10 metros y Pistola Rapida de

g0 25 metros.

%€ Ppersonalizar #° Editar

Qo000

Y si, Marina tiene varios puntos muy destacados para reconocerla asi. Fue la

primera de Ecuador y tinica deportista de Tiro Deportivo que en el afio 2016 que
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La leyenda dice que hubo cocinero y panadero
llamado Coroerbus de Elis. El gano el primer y
linico evento; una carrera de 192 metros llamada

Estadio (el origen del moderno “Estadio”), para
convertirse en el primer campedn olimpico.

Fuente: History.com

Después de varias Olimpladas, se
unieron al estadio dos carreras més
como eventas olimpicos: el Diaulo
(aproximadamente igual a la carrera
actual de 400 metros) y el Délico (una
carrera de mayor distancia,
posiblemente comparable al evento de
1.500 metros o 5,000 metros), Luego se
incorporaron el pentatlon, las carreras
de carros, y el pancraclo, una
combinacién de boxeo y lucha libre
pricticamente sin rej

s. La

participacidn en [os antiguos juegos
Olimpicos se limitd Iniclalmente a los
cludadanos varones nacidos en Grecia
libres; no huba eventos de mujeres y a
Ias mujeres casadas se les prohibio
asistir a la competencia

Los primeros Juegos Modernos tuvieron lugar entre el 6 al 15 de abril de 1896 en
Atenas. El estadio Panathinatks recibio alrededor de 60,000 espectadores y contd con
280 participantes de 13 naciones (todos hombres), compitienda en 43 eventos. Desde

1994, Ios Juegas Olimpicos de Verano y de Invierto se han celebrado por separado y se
han alternado cada dos anos. Desde esa época ya se Incluian los deporte de gimnasta,

nataclén, lucha, ciclismo, tents, halterofilia, tiro departivo y esgrima.

Todas las Olimpiadas posteriores se han numerado incluso cuando no se realizan los
Juegos como en 1916, durante Ia | Guerra Mundial, y entre 1940 y 1944, durante la II
Guerra Mundial. £l simbolo de los Juegos Olimpicos son 5 aros entrelazados entre si
que representan a los 5 continentes: América, Asla, Europa, Africa y Oceania. Sus
colares amarillo, azul, verde, negro y rofo significan que al menos un color pertenece
a todas las banderas del mundo. El creador de los aros olimvicos fue Pierre De

SEDES JUEGOS OLIMPICOS

5rges
{Hermcos

ECUADOR

LOS HEROES ¥ J.00.v EUZVILLLEELFLN  TOKI0 2020 HISTORICOS

G N-]

Team Ecuador 2020

Mas de 30 atletas ecuatorianos serdn nuestros representantes en los Juegos Olimpicos
Toklo 2020 que se daran cita del 23 del Julio al 8 de agosto del 2021. Aqui te los

presentamos por su deporte y modalidad.

e

Tiro, ¥
Deportivo

Marina Pérez
Diana Durango

{Herses
Pentatlof
Modernp
i

Marcelo Cuaspud

Heraes
W

Te presentamos las sedes de Juegos Olimpicos de la Era Moderna hasta la

Solo en 2 ocaslones se han suspendido jos Juegos En Atenns 2004,

Olimpicos y sclo por motives de guerra. Ahora __ medollistas  también  se
debido al coronavirus, los Juegos Toklo 2020 se colocaba sobre sus cabezas una
dardn cita para ol verano del afo 2021. €1 Comité corona de olivo, haclendo

Organizador de los Juegos, en conjunto con el
Comité Olimpico Internacional, decidieron
evento se mantenga con e mismo nombre Toklo

2020.

remembranza a la tradicion de
ol \ los Antiguos Juegos Olimpicos
que iniciaron en Grecia

Figura 16. Capturas Pagina Web desde Dispositivo Mévil y Ordenador. Fuente: Elaboracion propia.
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Encabezado: Primera Pagina Introducciéon de qué es Héroes Olimpicos.

Los Héroes

Team Ecuador

Tokio 2020

Juegos Olimpicos

Recuento Historico

Explicacion en

Origen de los

video de cada Equipo Tokio 2020 en Linea de Tiempo de

o Juegos. Detalles del .
deporte. clasificado de if tici . . los logros deportivos

cifras, noticias,
. origen, los primeros .
Intervendrédn 1 o0 2 Ecuador, - mas destacados de
o sedes, cultura. deportes, ultimo .
atleta por distribuido por recorrido de la Ecuador a nivel
disciplina, mas un | cada disciplina. Coronavirus. internacional.
antorcha.
entrenador.

Tabla 13. Apartados de la plataforma web con sus segmentos. Fuente: Elaboracién propia.

La estructura de la pagina esta segmentada en 6 paginas con informacién
referente a Ecuador y su participacién en los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Ademas
se trataran de temas historicos, datos de la sede, resefias, boletines de prensa
sobre el resumen diario de cada competencia. También estaran enlazados los
productos audiovisuales que aparecen en las redes sociales. Existird una Galeria
de fotos que seran de produccion propia. Se contempla también pagar por un
servicio de plataformas de agencias como Getty Images, en caso que se requiera
una foto especifica durante las Competencias de Tokio 2020 para los boletines de
prensa. Se presentard una galeria de entre 6 a 7 fotos del mejor o los mejores
deportistas de cada disciplina clasificada de Ecuador a Tokio 2020 y estaran

colgadas.

4.4.4 Redes Sociales
Instagram: @heroesolimpicosec

https://www.instagram.com/heroesolimpicosec/

Instagram

G Pe o

Message - h

heroesolimpicosec
¢Héroes

0 posts 23 followers 1 following

$plimpicos

Héroes Olimpicos ==
Toda la informacidn del equipo olimpico de Ecuador, estd aqui. ==

sandygaibor, robalinopozo, marisolcruz&387

g POSTS

Figura 17.

Cuenta Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Instagram es una de las plataformas por excelencia para presentar iniciativas
y emprendimientos. Por ende también exige determinados formatos o elaboradas
de produccion propia (Anexo 9), se publicaran por deporte y contara con el siguiente
detalle: Nomina oficial del equipo, indumentaria que debe portar el deportista acorde
a la disciplina que desarrolla, sede de su competencia en Tokio 2020, calendario de
su participacion en Tokio 2020, dato curioso o historico de su deporte y del
deportista destacado. Para acceder a estos contenidos se pueden hacer desde la
pagina web o desde Instagram directamente.

Con el material recopilado en el trabajo de campo, se prevé realizar varios
temas para las redes sociales de Héroes Olimpicos y poder generar una estrategia
de expectativa que incluya: Teaser de cada clip (30 segundos de duracién), una
sesion de fotos e infografias (exclusivo para Instagram); o tras cAmaras/making off,
hasta el lanzamiento de cada video completo, con una duracion de 3-4 minutos para
Instagram TV y YouTube.

{Herass

TOKIG 2020

EL GRAN DESAFIO EN EL DEPORTE,
DESPUES DEL CORONAVIRUS.

[ > =) W https:/heroesolimpicosec.wordpress.com

Figura 18. Imagenes modelo para Instagram. Fuente: Elaboracion propia.
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Spotify: Héroes Olimpicos Ec
https://open.spotify.com/episode/6 KDWBC5E8knEjfaY6d2XEG

¥Heroes
»)pumpscﬁg,?

MARCH

“El coronavirus no no :
seguir luchando por nuestros suenos”

Figura 19. Portada de cada Podcast. Fuente: Elaboracion propia.

UPGRADE ) @= Héroes Olimpi... ¥

@ Spotify

(1] Home

PODCAST EPISODE

| . 4a Marcela Cuaspud - Clasificadaa

-8 Juegos Olimpicos Tokio 2020

Create Playlist e Héroes Olimpicos

Figura 20. Cuenta Spotify. Fuente: Elaboracion propia.

Audio (Podcast): Entrevistas de audios, seran elaboraciones propias, subidas
a la plataforma Spotify. Cada entrevista durard de 7 a 10 minutos, en esta
intervencién, en formato perfil, los deportistas hablara mas detalles de su deporte,
también participaran los entrenadores en otro podcast. Para acceder a estos

contenidos se pueden hacer desde la pagina web o desde Spotify directamente.

Youtube: Héroes Olimpicos Ec
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https://open.spotify.com/episode/6KDwBC5E8knEjfaY6d2XEG

https://www.youtube.com/channel/lUCMbBORYJzi4lyWPZ4psz-Pg/videos

< Héroes Olimpicos Ec

INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION

Los verdaderos guerreros,

SOLO AQUI.

W https/heroesolimpicasec wordpress com

Héroes Olimpicos Ec

‘Heraes 1 suscriptor

wWilimpicos

SUSCRITO D
Subidas
e Hugo Hernandez - Entrenador
Tiro » Tiro Deportivo
DOpOFtiVO Hace 4 dias - 2 visualizaciones
Hugo Hernandez
Marina Pérez - #TiroDeportivo
Tiro 1 : Hace 1 semana - 19 visualizaciones
Deport;vo &
Marina Pérez
Figura 21: Canal Youtube.

Fuente: Elaboracion propia.

Video: Los contenidos en videos son de producciéon y elaboracion propia

(Anexos 5 y 6). La estructura narrativa sera la misma para todas las piezas

audiovisuales con su etapa de preproduccion y postproduccion (Anexo 8). Los

videos seran narrados de forma lineal, haciendo uso de flashbacks o saltos al

pasado de ser necesario, en referencia a la explicacién del deporte en ejecucién o

la experiencia que cuente cada atleta. En el caso para el tema del coronavirus se

solicité una entrevista videollamada con una segunda deportista clasificada (Anexos

7). Para acceder a estos contenidos se pueden hacer desde la pagina web o desde

Youtube directamente.

69


https://www.youtube.com/channel/UCMbBQRyJzi4IyWPZ4psz-Pg/videos

V PLANIFICACION Y CRONOGRAMA DE CONTENIDOS

5.1 Cronograma de contenidos previo a Juegos Olimpicos Tokio 2020

Durante los meses de enero a marzo del afio 2021 se emplearan los trabajos

de preproduccion y produccion del proyecto. Una vez recopilado todo el material se

comenzara estimando que los deportes clasificados superan 10 disciplinas.

MARINA PEREZ - TIRO DEPORTIVO

Plataformas

Horarios de
Publicacion

Hashtag

Instagram: 1. Video de duracién 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimension

10:00 Video para
Stories

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 0 A s #Deportes
avance. avance para subir al Feed con medidas ' #JuegosOlimpicos
3/05/21 Presentacion de 1080 x 1355. portada para Feed |  ugroesDeTiro
video #Tokio2020Ecuador
Tiro Deportivo. Youtube: Video duracion 10 a 15 10:00 Video para #Tokio2020
segundos. Formato Mp4. Dimension ’ Canal
Vertical 1080x1920.
Instagram: Publicacion de video ’
Video principal. duraci(gn de/ala s minutos. Formata | o Lo /I0c0pard #Deportes
Marina Pérez Vertical para IGTV 1080x1920. IGTV #JuegosOlimpicos
5/05/21 explicara sobre #HéroesDeTiro
su disciplina de Youtube: Video duracién 3 a 4 i #Tokio2020Ecuador
Tiro Deportivo. | minutos. Formato Mp4. Dimensién | 00 Video para #T0kio2020
Vertical 1080x1920. Canal
Instagram: Publicacién de video :
Video de duracién de 4 a 5 minutos. Formato 12;:2 Zgg;?;t #Depo[tes'
Entrenadory | Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
7/05/21 . #HéroesDeTiro
Podcasts de Tiro .
Deportivo. Spotify: 1. Audio duracién entre 10 a | 11:00 Anuncio de |#Tokio2020Ecuador
15 minutos. 2. Audio duracion entre 5 a| Podcast en otras #T0kio2020
7 minutos. Formatos mp3. plataformas
Durante Juegos #Deportes
Olimpicos Infografia Instagram . #JuegosOlimpicos
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. 10.00F':g§ para #HéroesDeTiro
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
competencia #Tokio2020

Tabla 14. Cronograma Tiro Deportivo para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

Fechas

Producto

MARCELA CUASPUD - PENTATLON MODERNO

Plataformas

Horarios de
Publicacion

Hashtag
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Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimensién

10:00 Video
para Stories

Teaser o : )
—— 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
Presentacion de | @vance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
10/05/21 video 1080 x 1355. Feed #HéroesDePentatlon
16 #Tokio2020Ecuador
Percljtat on Youtube: Video duracién 10 a 15 VS #Tokio2020
Moderno. segundos. Formato Mp4. Dimensién N
Vertical 1080x1920. :
Video . L .
ormelipel. Instggram. Publlcgmon de video 10:00 Video
] duracion de 4 a 5 minutos. Formato ara IGTV #Deportes
Cu?geuz Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
12/05/21 pliear ; sobre #HéroesDePentatlon
disciplina d Youtube: Video duracion 3 a 4 ’ #Tokio2020Ecuador
Su aisciplina ae . . ., 10:00 Video #Tokio2020
S minutos. Formato Mp4. Dimension ara Canal OKIO
T Vertical 1080x1920. P
Inst:igram: Publlcgmon de video 10:00 Podcast
Video de durauon de 4 a 5 minutos. Formato . #Deportes
Entrenador y Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
14/05/21 Podcasts de 00 — | #HéroesDePentatlon
Pentatlon Spotify: 1. Audio duracién entre 10 a ii Pocﬁ:lirt](;s #Tokio2020Ecuador
Moderno. | 15 minutos. 2. Audio duracion entre 5 a otras #Tokio2020
7 minutos. Formatos mp3.
plataformas
Durante Juegos #Deportes
Olimpicos Infografia. Instagram #JuegosOlimpicos
10:00 Art
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Fe:az para #HéroesDePentatlon
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
competencia #Tokio2020

Tabla 15. Cronograma Pentatlon para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

ALEXANDRA ESCOBAR - LEVANTAMIENTO DE PESAS

Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimension

10:00 Video
para Stories

Teaser o ;
avance. 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes.
Presentacién de | @vance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuégosOlimpicos
15/05/21 video 1080 x 1355. Feed #HéroesDePesas
. #Tokio2020Ecuador
Levantamiento | yoytyube: Video duracion 10 a 15 O Vs #Tokio2020
de Pesas. segundos. Formato Mp4. Dimensién a;ra Sl
Vertical 1080x1920. >
Video principal. Instagram: Publicacion de video 10:00 Video #Deportes
19/05/21 Alexandra duracion de 4 a 5 minutos. Formato éra IGTV #JuegosOlimpicos
Escobar Vertical para IGTV 1080x1920. P #HéroesDePesas
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explicara sobre Youtube: Video duracién 3 a 4 #Tokio2020Ecuador
su disciplina de . ' . - 10:00 Video #Tokio2020
Levantamiento minutos. Formato Mp4. Dimension ara Canal
Vertical 1080x1920. P
de Pesas.
Instz_:lgram: Publlcgmon de video 10:00 Podcast
Video de duramon de 4 a 5 minutos. Formato S Sty #Deportes
Entrenador y Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
21/05/21 Podcasts de i #HéroesDePesas
LeVantamiento Spo“fy 1. Audio duracién entre 10 a 11:00 Anuncio #TOkiOZOZOEcuadOI’
de Pesas. |15 minutos. 2. Audio duracién entre 5a| 9€ Pg?r:lzst en #Tokio2020
7 minutos. Formatos mp3.
plataformas
Durante Juegos #Deportes
Olimpicos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
10:00 Arte para
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed P #HéroesDePesas
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
competencia #Tokio2020

Tabla 16. Cronograma Levantamiento de Pesas para Redes Héroes Olimpicos.

Fuente: Elaboracion propia.

ALFREDO CAMPO - BMX

Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimensién

10:00 Video
para Stories

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
avance avance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
24/05/21 o 1080 x 1355 EFeed #HéroesDeBMX
Presentacion de : .
. #Tokio2020Ecuador
video BMX. Youtube: Video duracién 10 a 15 GV #Tokio2020
segundos. Formato Mp4. Dimension a.lra Canal
Vertical 1080x1920. P
. Instagram: Publicacion de video .
Video 10:00 Vid
principal. duracién de 4 a 5 minutos. Formato ara IGITslo FPEEIIES
Alfredo Campo | Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
26/05/21 lisea st #HéroesDeBMX
e Youtube: Video duracién 3 a 4 ’ #Tokio2020Ecuador
su disciplina de 10:00 Video .
BMX. minutos. Formato Mp4. Dimension e #T0kio2020
Vertical 1080x1920. P
Instf.igjram: PubI|C§C|on de video 10:00 Podcast
duracion de 4 a 5 minutos. Formato . #Denortes
Videode | vertical para IGTV y Feed 1080x1920, | P& Spotity potes
R EeE [PElE AacE X : #JuegosOlimpicos
28/05/21 oo dé’ o #HéroesDeBMX
BMX Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a 100 Anuncio | 47okio2020Ecuador
" . . ., de Podcast en #Tokio2020
15 minutos. 2. Audio duracion entre 5 a

7 minutos. Formatos mp3.

otras
plataformas
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Durante Juegos
Olimpicos
Acorde al
dia de su

competencia

Infografia
Detalles del
deporte.

Instagram
Formato Carrusel de Instagram.
Dimension 4320x1080.

10:00 Arte para

Feed

#Deportes
#JuegosOlimpicos
#HéroesDeBMX
#Tokio2020Ecuador
#Tokio2020

Tabla 17. Cronograma BMX para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracién propia.

Producto

ALEX QUINONEZ - ATLETISMO

Plataformas

Horarios de
Publicacion

Hashtag

Teaser o

Instagram: 1. Video de duracién 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimension

10:00 Video
para Stories

avance. 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
Presentacién de | @Vance para subir al Feed con medidas |  portada para #J}IEQOSOHmPI_COS
31/05/21 video 1080 x 1355. Feed #HéroesDeAtletismo
. #Tokio2020Ecuador
Le;antam|ent0 Youtube: Video duracién 10 a 15 TS #Tokio2020
e Pesas. segundos. Formato Mp4. Dimensién e;ra -
Vertical 1080x1920. P
Video Instagram: Publicacion de video 10:00 Video
principal. duracién de 4 a 5 minutos. Formato z;lra e wLEIIES
Alex Quiiénez Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
2/06/21 explicara sobre #HéroesDeAtletismo
disciplina d Youtube: Video duracién 3 a 4 L #Tokio2020Ecuador
Su disciplina ae : . ., 10:00 Video #Tokio2020
ST minutos. Formato Mp4. Dimension ara Canal OKIo
Vertical 1080x1920. P
Instagram: Publicacién de video 10:00 Podcast
duracién de 4 a 5 minutos. Formato : . #D £
Video de ical d para Spotify eportes
Entrenador Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
4/06/21 Podcasts dg 1100 A — | #HéroesDeAtletismo
Atleti Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a Y ANUNCIO 1 4T okin2020E cuador
etismo. ; . de Podcast en #Tokio2020
15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio ofras Okio
duracién entre 5 a 7 minutos.
plataformas
Durante Juegos #Deportes
Olimpicos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
10:00 Arte para .
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed P #HéroesDeAtletismo
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
competencia #Tokio2020

Tabla 18. Cronograma Atletismo para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

Fechas

Producto

DOMINIC BARONA - SURF

Plataformas

Horarios de
Publicacion

Hashtag
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Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimensién

10:00 Video
para Stories

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
avance avance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
7/06/21 " 1080 x 1355 Feed #HéroesDeSurf
Presentacion de : :
. £ #Tokio2020Ecuador
video Surf. Youtube: Video duracién 10 a 15 ; #Tokio2020
. - 10:00 Video
segundos. Formato Mp4. Dimension ara Canal
Vertical 1080x1920. P
Video Instagram: Publicacion de video . .
principal. duracién de 4 a 5 minutos. Formato 105?: I\é_?_\e/o #Deportes
Dominic Barona Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
9/06/21 liseTa sate #HéroesDeSurf
su disciplina de Youtube: Video duracién 3 a 4 T Ve #Tokio2020Ecuador
surf. minutos. Formato Mp4. Dimension a.lra - #Tokio2020
Vertical 1080x1920. P
Inst:igram: Publlcgmon de video 10:00 Podcast
duracion de 4 a 5 minutos. Formato . #D t
Video d . para Spotify eportes
ideo de Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
11/06/21 igt;i;:io;g . #HéroesDeSurf
Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a 11:00 Anuncio | #Tokio2020Ecuador
Surf. S ) de Podcast en :
15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio #T0kio2020
., . otras
duracién entre 5 a 7 minutos.
plataformas
Durante #Deportes
Juegos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
Olimpicos g 10:00 Arte para g P
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed #HéroesDeSurf
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
] #Tokio2020
competencia

Tabla 19. Cronograma Surf para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

LENIN PRECIADO - JUDO

Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimension

10:00 Video
para Stories

Lenin Preciado

Vertical para IGTV 1080x1920.

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Depottes.

avance. avance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
14/06/21 Presentacion de 1080 x 1355. Feed #HéroesDeJudo

video Judo _’ » #Tokio2020Ecuador

: Youtube: Video duracion 10 a 15 10:00 Video #Tokio2020

segundos. Formato Mp4. Dimensién
Vertical 1080x1920. para Canal

Video Instagram: Publicacion de video 10:00 Video #Deportes

16/06/21 principal. duracién de 4 a 5 minutos. Formato péra IGTV #JuegosOlimpicos

#HéroesDeJudo
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explicara sobre Youtube: Video duracion 3 a 4 . . #Tokio2020Ecuador
L . . L 10:00 Video .
su disciplina de minutos. Formato Mp4. Dimension ara Canal #Tokio2020
Judo.. Vertical 1080x1920. P
Instggram: Publlcz?\uon de video 10:00 Podcast
duracion de 4 a 5 minutos. Formato . #D t
Video de ical para Spotify eportes
Entrenador Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
18/06/21 Do dnats dé’ oA #HéroesDeJudo
Judo Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a 8 ANUNCIO | 4 Tokio2020Ecuador
udo. ; . de Podcast en #Tokio2020
15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio Oklo
-, . otras
duracién entre 5 a 7 minutos.
plataformas
Durante #Deportes
Juegos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
Olimpicos 10:00 Arte para ’g
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed #HéroesDeJudo
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
. #Tokio2020
competencia

Tabla 20. Cronograma Judo para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

JULIO CASTILLO - BOXEO

Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimensién

10:00 Video
para Stories

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
avance. avance para subir al Feed con medidas| portada para | #JuegosOlimpicos
21/06/21 Presentacion de 1080 X 1355. Feed #HéroesDeBoxeo
video - » #Tokio2020Ecuador
BoXxeo. Youtube: Video duracion .10 a 15 10:00 Video #Tokio2020
segundos. Formato Mp4. Dimension ara Canal
Vertical 1080x1920. ;
Video Instagram: Publicacion de video 10:00 Vid
principal. duracion de 4 a 5 minutos. Formato ara IGITslo FPEEIIES
Jilio Castiln Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
23/06/21 e e #HéroesDeBoxeo
su disciplina de Youtube: Video duracion 3 a 4 . ’ #Tokio2020Ecuador
p . . L 10:00 Video #Tokio2020
BOXeo.. minutos. Formato Mp4. Dimensién s el
Vertical 1080x1920.
Instz_sl,gram: Publlcqmon de video 10:00 Podcast
duracion de 4 a 5 minutos. Formato . #Deportes
Video de . para Spotify p _
Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
Entrenador y 2
25/06/21 Podcasts de ' . » 11:00 Anuncio #ngoesDeBoxeo
Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a de Podcast en #Tokio2020Ecuador
Boxeo. 15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio #Tokio2020

duracién entre 5 a 7 minutos.

otras
plataformas

75




Durante
Juegos
Olimpicos
Acorde al
dia de su
competencia

Infografia
Detalles del
deporte.

Instagram
Formato Carrusel de Instagram.
Dimension 4320x1080.

10:00 Arte para
Feed

#Deportes
#JuegosOlimpicos
#HéroesDeBoxeo

#Tokio2020Ecuador
#Tokio2020

Tabla 21. Cronograma Boxeo para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracién propia.

Fechas

Producto

ANGGIE AVEGNO - CANOTAJE

Plataformas

Instagram: 1. Video de duracion 10 a
15 segundos. Formato Mp4. Dimension

Horarios de
Publicacion

10:00 Video
para Stories

Hashtag

Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
avance. avance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
28/06/21 Presentacion 1080 x 1355. Feed #HéroesDeCanotaje
de video - ” #Tokio2020Ecuador
Canotaje. Youtube: Video duracion 10 a 15 10-00 Video #Tokio2020
segundos. Formato Mp4. Dimension a.lra Canal
Vertical 1080x1920. ¢
Video Instagram: Publicacion de video 10:00 Video
principal. duracién de 4 a 5 minutos. Formato ara IGITV pesetes
Anggie Avegno | Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
30/06/21 SleET soa #HéroesDeCanotaje
i Youtube: Video duracion 3 a 4 ) #Tokio2020Ecuador
su disciplina de 10:00 Video .
Canotaje. minutos. Formato Mp4. Dimensién e #Tokio2020
Vertical 1080x1920. B
Inste'l,gram: Publlce.mmn de video 10:00 Podcast
duracién de 4 a 5 minutos. Formato . #Deportes
Videode | veertical para IGTV y Feed 1080x1920, | Para Spotify it
. € P y : #JuegosOlimpicos
2/07/21 Podcasts dZ 00 —| #HéroesDeCanotaje
Canotai Spotify: 1. Audio duracion entre 10 a 11:00 Anuncio | Tokio2020Ecuador
anotaje. ; . de Podcast en #Tokio2020
15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio B OKIo
duracion entre 5 a 7 minutos.
plataformas
Durante #Deportes
Juegos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
Olimpicos 10:00 Arte para . 9 pIcoS
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed #HéroesDeCanotaje
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
#Tokio2020

competencia

Tabla 22. Cronograma Canotaje para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

Fechas

ANDRES MONTARNO - LUCHA GRECORROMANA

Producto

Plataformas

Horarios de
Publicacion

Hashtag
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Instagram: 1. Video de duracion 10 a 10:00 Video
15 segundos. Formato Mp4. Dimension | para Stories
Teaser o 1080x1920. 2. Afiche portada de 14:00 Afiche de #Deportes
avance. | avance para subir al Feed con medidas | portada para | #JuegosOlimpicos
5/07/21 Presentacion 1080 x 1355. Feed #HéroesDelucha
de video - » #Tokio2020Ecuador
Canotaje. Youtube: Video duracion 10 a 15 10:00 Video #Tokio2020
segundos. Formato Mp4. Dimension ara Canal
Vertical 1080x1920. P
Video Instagram: Publicacion de video .
principal. duracion de 4 a 5 minutos. Formato 105?2 IVGI_?_\e/O #Deportes
Andrés Vertical para IGTV 1080x1920. P #JuegosOlimpicos
7/07/21 Montafio #HéroesDelLucha
explicara sobre Youtube: Video duracién 3 a 4 DT #Tokio2020Ecuador
su disciplina de | minutos. Formato Mp4. Dimension a.lra Calln:) #Tokio2020
Lucha. Vertical 1080x1920. P
Inst:_sllgram: Publlcgmon de video 10:00 Podcast
duracion de 4 a 5 minutos. Formato . #D t
Video de ical G d 1080x1920 para Spotify eportes
Entronador Vertical para IGTV y Feed 1080x1920. #JuegosOlimpicos
9/07/21 e foete o ” —  #HéroesDeLucha
Luch Spotify: 1. Audio duracién entre 10 | —--00 ANUNCIO | 4Tokio2020Ecuador
ucha. ; . de Podcast en #Tokio2020
15 minutos. Formato Mp3. 2. Audio OKIOo
., . otras
duracién entre 5 a 7 minutos.
plataformas
Durante #Deportes
Juegos Infografia Instagram #JuegosOlimpicos
Olimpicos 10:00 Arte para ) 9 P
Acorde al Detalles del Formato Carrusel de Instagram. Feed #HéroesDelLucha
dia de su deporte. Dimension 4320x1080. #Tokio2020Ecuador
. #Tokio2020
competencia

Tabla 23. Cronograma Lucha para Redes Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.

5.2 Cronograma de contenidos durante y después de Juegos Olimpicos

Tokio 2020

Considerando que existen 14 horas de diferencia entre los paises de Tokio y

Ecuador, el horario de publicacién sera en tiempo durante las competencias.

Producto

Plataforma

Horarios

Hashtag

11/06/21

Comienza el conteo
regresivo de 10 dias

Instagram y Youtube: Para Stories:

1355.

Video de animacion de 10 segundos.
Dimensiones 1080 x 1920. Instagram:
Disefio de arte para Dimensién 1080 x

0:00

#HéroesEnTokio
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12/07/21

22/07/21

Afiches de Juegos
Olimpicos, datos
informativos. Historia.
Curiosidades. Mascotas.
Presentacién de la
noémina oficial de
Ecuador.

Instagram: Disefio de arte para redes
sociales. Dimension 1080 x 1355.

09:00

#HéroesDeTokio

23/07/21

Anuncio de la
Inauguracion
de los Juegos.

Instagram: Disefio de arte para redes
sociales. Dimension 1080 x 1355 px.

0:00

#HéroesDeTokio

23/07/21

08/08/21

Informacion diaria de la
participacion de Ecuador
en los Juegos Olimpicos
Tokio 2020, resumen de
jornada.

Instagram: 1. Infografia disefio
carrusel de deportes por dia de
competencia para Dimension 4320 x
1080 px. 2. Resumen de jornada 1080
x 1355 px..

2 horas
antes de las
competencia

de
ecuatorianos

#HéroesDeTokio

09/08/21

16/08/21

Se dara informacion y
datos comparativos de
la participacion de
Ecuador en los Juegos
Olimpicos. Resultados,
cifras, records.

Instagram: Disefio de arte para redes
sociales. Dimension 1080 x 1355 px.

9:00

#HéroesDeTokio

23/08/21

*De ser posible el logro
de una medalla olimpica
para Ecuador, se
realizaria un nuevo perfil
con el o los atletas,
dependiendo del interés

de alguna marca.

Instagram: Publicacion de video
duracion de 4 a 5 minutos. Formato
Vertical para IGTV 1080x1920.
Youtube: Video duracién 3 a 4
minutos. Formato Mp4. Dimensién
Vertical 1080x1920.

09:00

#HéroesDeTokio

Tabla 24. Cronogramas para Redes Héroes Olimpicos durante evento Juegos Olimpicos Tokio

2020

. Fuente: Elaboracion propia.

78



VI MODELO DE NEGOCIO

Para los usuarios y seguidores; el contenido, que estara disponible en la web
y las redes sociales, sera de libre acceso y sin modalidad de pago, por lo que la
produccién requerird de un modelo de negocio clasico como el auspicio por parte
de marcas cuyos productos estén relacionados con una tematica deportiva y puedan
encontrarse en sintonia con el mensaje a transmitirse, siendo estos los benefactores

de la iniciativa.

También se podria expandir la presentacion de estos contenidos a una
campainia publicitaria a través de auspicios para programas de television de caracter
deportivo, educativo como iniciativas gubernamentales de municipalidades o en
horarios de alta sintonia por parte del publico joven, trascendiendo asi las

plataformas web para las que se ha concebido originalmente el proyecto.

De esta forma, el auspicio se adapta mas a las necesidades de este proyecto,
resultando efectivo al compartir valores conceptuales al estar dirigidos a publico
joven y personas interesadas en la actividad deportiva olimpica. Las marcas
obtienen publicidad de alto impacto, sin la necesidad de que esta sea denotativa,
sino mas bien de caracter cognoscitivo para las audiencias que se estan informando
y viéndose interesados en participar de actividades similares a las expuestas en los
distintos videos.

Asi mismo, al mostrarse de una manera diferente y no a través de una
estrategia tradicional de ventas; una de ellas se ha considerado que sea también un
publirreportaje, donde las marcas podran comunicar, sin ser explicitas, su identidad,
valores y objetivos, pudiendo impulsar acciones con los consumidores a raiz de los
resultados obtenidos y lograr que se sientan aun mas identificados con aquella

experiencia que ven a través del canal de YouTube y las demas redes sociales.

La participaciéon de las empresas que actuarian en calidad de patrocinadores
también seria beneficioso para ellas, en calidad de su compromiso de
responsabilidad social con el pais, exigido por el Estado ecuatoriano a toda

compaiiia legalmente constituida. Inicialmente se iniciara con el patrocinio como
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modelo de negocio principal, pudiéndose alternar segun el analisis de resultados y
considerar las posibilidades de ofrecer contenidos de pago o mediante suscripcion
o freemium, segun estime la marca. Por ejemplo, la opcion de suscribirse para
recibir newsletter durante los juegos. Una opcién de invitar a los usuarios a tal
suscripcion sera el anuncio de entrega de una camiseta con el logo de Héroes

Olimpicos a los primeros 10 suscriptores de la pagina web.

>

z 3roes
Heroes  Haighi

Figura 22. Disefio
de camisetas a entregar para los primeros 10 suscriptores.

Fuente: Elaboracidn propia.

Las marcas que se han considerado, dado el sistema de patrocinio elegido
son todas dirigidas a un publico joven y que sintonizan narrativamente con la
practica deportiva y sus valores, entre ellas: Gatorade, Pony Malta, Marathon
Sports, Herbalife, Agua Cielo, Tesalia, Sporade, Laboratorios Bayer, Profit, Galletas
Amor, Nestlé Fitness, Ensure. Una ultima opcién de modelo de financiamiento seria
vender la totalidad del proyecto elaborado directamente para un gran medio que
desee aplicarlo como un segmento anexo a su pagina web. La siguiente opcion
seria buscar publicidades segmentadas de pequefias y medianas empresas.

VIl EJECUCION

Las marcas patrocinadoras interesadas, al compartir los contenidos a través

de sus redes sociales corporativas, y contando con un namero de seguidores
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establecido, podran ofrecer al usuario una experiencia que le permita la completa
interaccidon mediante comentarios y reacciones. Con los resultados obtenidos, se
podra innovar en la presentacion o lanzamiento de segmento o espacio de
contenidos exclusivos en el usuario, dependiendo del tr&fico que se genere en redes

sociales, segun el primer lanzamiento.

El proyecto sera ejecutado en el transcurso del afio 2020, con un periodo de
aproximadamente 90 dias entre preproduccién y produccién desde el 1 de mayo
hasta 23 de agosto de 2021, previo al lanzamiento del primer paquete de contenidos

audiovisuales. El proyecto esta planificado en tres fases:

Fase 1: Antecedentes. Etapa de preproduccion, coberturas, coordinacion a
partir del mes de Mayo de 2021. Para el mes de Junio, un mes previo al inicio de
los Juegos Olimpicos Tokio 2020, se publicaran cépsulas de cada disciplina,
creando una expectativa generada mediante un teaser trailer en la red social
Instagram y Youtube. Ademas de afiches informativos: antecedentes de Juegos
Olimpicos hasta llegar a la fecha de Tokio 2020, medallas, escenarios deportivos,

curiosidades, mascotas.

Fase 2: Juegos Olimpicos. Durante el transcurso de Juegos Olimpicos se
subiran los afiches de cada disciplina. Ademas se generara un boletin informativo
de un balance general de Ecuador en Juegos Olimpicos. De preferencia se colgara,
el deporte en relacion al dia su participacion conforme al calendario de
competencias. También se subira la informacion diaria de la participacion de

Ecuador durante los Juegos.

Fase 3: Post Juegos Olimpicos. Se publicaran detalles de cifras de logros
alcanzados en los juegos. Informacién sobre la ceremonia de cierre. Y teniendo
previsto un logo de medalla olimpicos de se ofrecera trabajar unos reportajes

especiales.

A través de la pagina web se prevé ejecutar acciones estratégicas como la
publicacién de los videos, enlazadas con las redes de la pagina. En dichos clips, se

busca humanizar la realizacion de la campafa, desligando de cualquier propdsito
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comercial y que el usuario conozca el proceso de realizacion de la misma, de ser
posible a través de entrevistas con sus protagonistas y aquellos responsables de la
produccion tras camaras. De generar concursos en internet, se presentaran los
ganadores de sorteos de productos de marcas auspiciantes. Una camiseta oficial

del Team Ecuador que desfilara en la Ceremonia Inaugural y de cierre.

Importante recordar que se trabajara con una audiencia desde cero, con aras
a expandirse a nuevos publicos, especialmente acaparar una base de datos mas
amplia de jovenes interesados en las diversas practicas deportivas. La iniciativa se
dara a conocer un afio de anticipacion de los Juegos, que permitira el acceso a una
red de contactos significativos, a quiénes se les presentard la oportunidad de
incorporar los paquetes de contenidos audiovisuales a su estrategia digital anual.

La estrategia por plataformas, queda estructurada de esta manera:

Medio/Plataforma ‘ Objetivos

1. Consolidar el nucleo duro de fans.
Instagram 2. Atraer grandes audiencias ocasionales y convertir a dichos
consumidores en fans.

1. Construir un contenido mas desarrollado para sostener todo el
YouTube proyecto.
2. Colaborar con fans en la expansiéon de la experiencia.

1. Dirigido a usuarios que se interesen escuchar mas a fondo las

Spotif X ., .
potity entrevistas, duracién de mayor minutos.

1. Consolidar nUmero determinado de suscriptores.
Pagina Web 2. Convertir a los consumidores en compradores de souvenirs.
3. Presentar las marcas auspiciantes que apoyan la iniciativa.

Tabla 25. Estrategia por plataformas. Fuente: Elaboracién propia.

VIII EQUIPO DE TRABAJO Y PRESUPUESTO GENERAL

Las personas que conforman el equipo de trabajo, responderan en su totalidad a las
necesidades del proyecto. De ser exitoso el primer lanzamiento en términos
comerciales, se considerara la incorporacion de un mayor numero de colaboradores
gue contribuyan a la produccion. Inicialmente serian tres miembros permanentes,

cada uno con un area de especializacion:
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Director General y de Contenidos: Responsable de la estructura narrativa

y planificacion estratégica.

De

mercadotecnia y ventas desde la web, encargado de las finanzas, promocion

Director  Ejecutivo: profesion  publicista, especializado en

y gestion del proyecto.

Productora Audiovisual: De profesion periodista grafica multimedia y con
conocimientos en cinematografia y direccibn de camaras. Encargada de la
representacion visual de las historias y coordinacion de entrevistas.

Gestor y monitorizacion de comunidades digitales: De profesion
Community Manager. Responsable de la publicacion de videos y artes de

Héroes Olimpicos en redes y pagina web, gestor del cronograma de

contenidos para las redes sociales y estrategias para pautar marcas.

Los recursos tales como equipos de produccion a utilizarse (camaras, luces,

equipos de audio y de edicion), se encuentran al alcance de los colaboradores. Por

otro lado, al ser un iniciativa digital no es imprescindible una oficina fisica.

8.1 PRESUPUESTO GENERAL

Para conocer la proforma del costo total del proyecto Héroes Olimpicos, se

ha elaborado un presupuesto considerando valores profesionales por el valor de 3

meses de sueldo fijo, detallando costos aproximados durante ese periodo.

8.1.1 GASTOS EN PRODUCCION

Equipo humano: Se financiara temporalmente (2 a 3 meses y medio) el trabajo otorgado al personal
humano. El personal fijo son 4 profesionales de distintos roles. De ser el caso que se contrate
colaboradores externos también se remuneraran; por ejemplo, un llustrador o disefiador web.

Equi o Preci _
quipo Descripcién Entregable recio Precio Total
Humano Mensual
Cronograma de ejecucion
. ., |d tividad
Director Preproduccion, produccion csn?;:\i/clioad:Toi
y postproduccién. Rol de $1.500,00f $4.500,00
General N N productos de spot.
periodista investigativo. .
Entrevistas a atletas y
entrenadores.
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15 disefos de artes; 16
artes de resumen de cada
jornada; 10 infografias; 10
videos explicativos del

Cobertura de deportistas
para explicacion de cada

Productora ) deporte. Desarrollo de $1.500,00( $4.500,00
o deporte por atleta; 10 .
Audiovisual X contenidos para redes
capsulas de entrenador; sociales
10 podcasts por atleta; 10 '
podcast por entrenador.
. . Contacto con patrocinios,
Director Pautas y estrategias de .
Irect uas y g . generador de estrategias $1.000,00f $3.000,00
Ejecutivo negocios con auspiciantes
de ventas.
Difusién de contenidos en
Gestor de Estrategia de contenidos |redes sociales. Informe
comunidades | oo ¢9 Soclales. $700,00|  $2.100,00
. digitales. de actividades y
digitales )
monitoreo del proyecto.
Subtotal| $14.100,00

8.1.2 GASTOS EN PERSONAL ARTISTICO

Seleccidn de deportistas pertenecientes al deporte del Alto Rendimiento en Ecuador, los més
destacados de cada disciplina clasificada a los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Se trabajaria con la
modalidad del “canje” para los deportistas, kits de las marcas. Depende del nimero de deportes
clasificados por Ecuador ser realizaran los reportajes. El promedio de deportes clasificados se fijara
en 10 disciplinas, lo que significa que se realizaran 10 productos.

Equipo Descripcién Entregable Valor por_ cada Precio Total
Humano Entrevista
Coordinacién para
10 Atletas . $500,00 $5000,00
entrevistas Kits de patrocinadores
Nacid deportivos deportivos.
10 Coord|nac_|on para $250,00 $2500,00
Entrenadores entrevistas
Subtotal $7.500,00

8.1.3 GASTOS GENERALES (VIATICOS)

Dentro del cronograma de preproduccién y produccion se estima un promedio de valor en gastos por
movilizacion, hospedaje y alimentacién para los viajes fuera de la ciudad de Guayaquil. Se estima
grabar durante fines de semana y solo viajaran el Director General y la Productora Audiovisual, en
jornada de viernes a domingo (3 dias y 2 noches).

Gastos Valor Diario (2 Personas)| Valor Fin de Semana Nu\;?;:jreosde Precio Total
Alimentacién $50,00 $150,00 10 $1500,00
Hospedaje $40,00 $80,00 10 $800,00
Movilizacion $35,00 $70,00 10 $700,00
Subtotal $3.000,00
SUBTOTAL $24.600,00
IMPREVISTOS
5% $1.230,00
TOTAL $25.830,00

Tabla 26. Presupuesto General Proyecto Héroes Olimpicos. Fuente: Elaboracion propia.
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8.2 Gastos anexos

Durante Juegos Olimpicos Tokio 2020 se deja la posibilidad de contratar un servicio

de proveedor imagenes alta calidad del evento para utilizarlas en las cuentas de

redes sociales.

Individual $499

por descarga

O Paquete de 5 $450

archivos por descarga
$2,250

Paquete de 10 $425

archivos por descarga

$4,250

COMPRAR YA

Individual $300

por descarga

© Paquetede 5 $250

archivos por descarga
$1,250

Paquete de 10 $240

archivos por descarga

$2,400

COMPRAR YA

Imagenes grandes Imadgenes medianas Imagenes pequerfias
Videos en 4K y HD Videos en SD Videos en baja resolucion

Individual $125
por descarga
O Paquete de 5 $115
archivos por descarga
$575
Paquete de 10 $110
archivos por descarga
$1,100

COMPRAR YA

Figura 23. Cuadro de paquetes de imagenes de Getty Images. Recuperado de:

https://www.gettyimages.es/planes-y-precios

IX MONITORIZACION

Como iniciativa empresarial, se ofrecera a las marcas la gestion de analiticas

y reportes de contenidos que el publico participante proponga, a través de las

plataformas Hootsuite y Agorapulse, aspirando obtener una base de datos soélida,

identificando primordialmente a los fans mas comprometidos, gracias a sus input o

reacciones, midiendo el impacto a corto y mediano plazo.

Se evidenciara cuantitativamente la interaccion de audiencias con el proyecto

a traves de la contabilizacion de likes, comentarios, correlacion entre respuestas en

stories de Instagram, namero de reproducciones de videos en Youtube y Spotify,

sumandos los visitantes a la pagina web.
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Otro punto a mencionar es el sistema KPI (Key Performance Indicators) para

evaluar las métricas y monitorizar el rendimiento del proyecto, sobre todo durante la

época a desarrollarse los Juegos Olimpicos Tokio 2020. Dias claves de

competencia que son tendencia en todo el mundo debido a la fuerte interaccion y

manejo de informacidén que se empieza a generar por los resultados y la cosecha

de medallas.

Una vez aplicado el sistema de monitoreo se podra evidenciar ademas el

trafico, los niveles de actividad en la comunidad, y el alcance de seguidores. Tanto

en Instagram como en Youtube. Mientras que con la suscripcion se podra tener una

base de datos que se utilizara para el envio de Newsletter. Se considera ademas

que las redes generen el trafico para la captacion de la home principal.

X BIBLIA TRANSMEDIA

El siguiente cuadro sirve como guia del desarrollo del proyecto Héroes Olimpicos,

donde quedan establecidas las caracteristicas generales del producto, lo delimita y

expone los conceptos de su mundo narrativo.

Sintesis
Narrativa

Héroes Olimpicos es una historia de guerreros, superhéroes de verdad,
pues trata de los mejores atletas de Ecuador, los cuales se encuentran
clasificados a los Juegos Olimpicos Tokio 2020, el evento polideportivo mas
importante e innovador de los ultimos tiempos. Los mejores atletas de cada
deporte clasificado son los elegidos para explicar de qué se trata su
deporte... Con el fin de que los usuarios en internet se sientan mas
familiarizados con los deportes olimpicos y se motiven a practicarlos.
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El género que presenta Héroes Olimpicos es informativo con gran material
Género periodistico cargado de entrevistas y explicaciones de parte de los
protagonistas.

El proyecto inicia desde su pagina web con informacién completa de los
Juegos Olimpicos y el equipo clasificado de Ecuador a Tokio 2020. En un
segundo plano se expande a las redes sociales de YouTube, Instagram y
Spotify.

Expansion

Las historias estdn basadas en capsulas audiovisuales de cada deporte
para que los espectadores puedan en adentrarse en el mundo de los
Premisa deportes del alto rendimiento, conocer de qué se tratan, en cuantas
disciplinas se subdividen, qué implementos se utilizan. Datos curiosos y
mas.

Tema Aprendizaje de los deportes y los Juegos Olimpicos.

El proyecto esta orientado a un publico joven-adulto, por tal motivo se
Audiencia | potenciara en las redes sociales. Fuerte medio de consumo de informacioén
para esa audiencia.

Modelo de | La principal fuente de ingresos seran los contenidos patrocinados, ademas
negocio de contar con suscripciones, donaciones.

Tabla 27. Biblia de Prattern Proyecto Transmedia Héroes Olimpicos Fuente: Elaboracion propia.

XI CONCLUSIONES GENERALES

Héroes Olimpicos ha sido un reto provechoso, pues exponer de forma
novedosa un recuento historico de los logros mas importante del deporte en
Ecuador es algo que se considera inédito en el pais. Ademas se ha podido
corroborar la relevancia del deporte y su nuevo vinculo en la era digital,
especificamente como los Juegos Olimpicos, son un amplio campo para estudiar
este tipo aspectos comunicativos a traves del tiempo, desde medios tradicionales a
medios digitales. Y, por supuesto, la rentabilidad econémica que el mundo de los

deportes provee al ser exitosa y de gran oportunidad.
Durante el desarrollo del proyecto transmedia Héroes Olimpicos se ha podido

exponer a los mejores atletas del pais en un solo prototipo. Al ser temporal se ha
visto la posibilidad de poder ejecutar una segunda fase, considerando los venideros
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certamenes de ciclo olimpico, donde se puedan aplicar mejores elementos
transmedia como la realidad aumentada, o ilustraciones animadas, ademas, una
nueva estrategia de contenidos y marketing, como el sorteo para un usuario que
comparta una practica con un deportista de alto rendimiento y también ver la
posibilidad de incluir al equipo Paralimpico de Ecuador clasificado a la maxima cita

olimpica.

Cabe recalcar que la pandemia del coronavirus COVID-19 fue un tema que
se considerd en gran medida durante el desarrollo de este trabajo, pues debido su
propagacion a nivel mundial, afecté el cronograma de los Juegos Olimpicos Tokio
2020. Sin embargo, el desarrollo de los Juegos sigue en marcha, siendo oportuno
para los atletas un mayor tiempo de preparacion hasta el verano del proximo afio.
Con ello se ha trabajado una cronologia y seguimiento sobre la afectacion en el
deporte. El proyecto también tuvo que reajustar sus objetivos al incluir el tema del
coronavirus, considerando entrevistar a otra atleta clasificada via videollamada para
gue brinde su opinion frente a la decisién del aplazo los Juegos tomada por la

entidad maxima del deporte olimpico.

En cuanto a la monitorizacién y evidencia de audiencias, interaccion y
resultados, se podria mencionar que fue el Unico objetivo que no se pudo cumplir
por motivo de la pandemia y la postergacién del evento; sin embargo, queda en
constancia que si es ejecutable el proyecto. Al igual que el resto de coberturas que
no fueron posibles de realizar, pero con el ejemplo del deporte de Tiro Deportivo, se

refleja que Héroes Olimpicos es una gran propuesta.

Personalmente, este proyecto ha significado un gran logro que desde hace
mas de 3 afos se ha venido mentalizando. Era una meta especial poder ver al
equipo Olimpico de Ecuador desde una perspectiva mas moderna e innovadora,
desde un enfoque educador, de mayor captacién y dinamismo para jévenes y

adultos.

Mas alld de los boletines de prensa que llegan al correo desde medios
deportivos locales, o fotos y videos informativos; la intencién de Héroes Olimpicos

siempre ha sido evidenciar una nueva experiencia de los deportes y que las
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personas se motiven a conocer de otras disciplinas, reconociendo que no solo el

futbol es el Unico deporte que existe en nuestro pais.

Para finalizar, consideramos que una vez concluido el prototipo Héroes
Olimpicos se espera haber contribuido al periodismo deportivo en el Ecuador desde
perspectiva innovadora, que estimula nuevas ideas o proyectos deportivos de gran

valor educativo y con una rentabilidad provechosa.
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ANEXOS

PREGUNTAS PARA ENTREVISTA Q;lérqeoss
MARINA PEREZ Limpic

ECUADOR
CLASIFICADA POR TIRO DEPORTIVO
A JUEGOS OLIMPICOS TOKIO 2020

1. Marina coméntanos, ¢,qué es el Tiro Deportivo para ti?
2.;Cuales son las claves del Tiro Deportivo al momento de competir?
3. ¢ Qué sucede antes, durante y después de una competencia?

4.;Por qué consideraas que este deporte es recomendable
practicar?

5. ¢ Qué significan los Juegos Olimpicos para Marina Pérez?
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Anexo 1. Modelo de preguntas para entrevista a deportista clasificada por Tiro Deportivo.

PREGUNTAS PARA ENTREVISTA {B]g’rqe&
HUGO HERNANDEZ LimpiIC

ECUADOR
ENTRENDADOR TIRO DEPORTIVO
EQUIPO ECUADOR

1. ¢, Qué es el tiro deportivo? ¢ Qué lo diferencia de otros deportes?

2. Si bien es una disciplina que no requiere de esfuerzo fisico en
primera instancia... 4 Qué la hace interesante?

3. ¢Como es la rutina de entrenamiento de un deportista de tiro
deportivo? ¢ Qué factores son claves al momento de competir?

4. ;Como es la mentalidad de un deportista de tiro deportivo?

5. ¢Existe algun mito frente a este deporte? ;Tal vez, ha sido un
poco mal visto por el uso armas? ¢ El deportista expone su salud?

Anexo 2. Modelo de preguntas para entrevista entrenador de Tiro Deportivo.



PREGUNTAS PARA ENTREVISTA (ViA ZOOM) @érqeoss
MARCELA CUASPUD limpic

ECUADOR
CLASIFICADA POR PENTATLON MODERNO
A JUEGOS OLIMPICOS TOKIO 2020

1. Marcela coméntanos un poco, ¢;de qué se trata el Pentatldon
Moderno y por qué te apasiona?

2. ¢ Cuéntanos un poco como fue tu clasificacion a Tokio 20207?
3. Una vez que se conoce el coronavirus como una pandemia y
empieza el confinamiento en todo el mundo ¢donde te encontrabas

y en qué afecto a tu entrenamiento?

4. ;Cémo es ahora tu entrenamiento con la nueva normalidad en
Ecuador, tus horarios y tu alimentacién?

5. Coémo tomaste la decision de la postergacion de los Juegos
Olimpicos Tokio 2020 para el proximo afio?

6. (,Como estan las expectativas de Marcela Cuaspud?

Anexo 3. Modelo de preguntas para entrevista a clasificada por Pentatlén Moderno.

Anexo 4. Bocetos para disefio de logo Héroes Olimpicos.
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Anexo 5. Entrevista a Marina Pérez, clasificada a Juegos Olimpicos Tokio 2020.

Anexo 6. Entrevista a Hugo Hernandez, entrenador Tiro Deportivo.
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Anexo 7. Entrevista via Zoom a Lourdes Cuaspud, clasificada a Juegos Olimpicos Tokio
2020.
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Anexo 8. Edicion de capsulas para el proyecto Héroes Olimpicos.
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: E SHOOTING
Marina Perez ENINGLES : , _ _
Tiro Deportivo N\ ¢Qué es el Tiro Deportivo?

NOMINA OFICIAL TEAM ECUADOR

SEDE TOKIO 2020 COMPETENCIAS

INDUMENTARIA
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R~ 3medallos: 1 platay 2 bronces Ademds logro El debut de las mujeres en esta disciplin [|mplcoS
Lo clasificacion a Tokio 2020. se hizo en los Juegos Olimpicos Mexco 1968. ECUADOR

Anexo 9. Primer disefio de imagen para Instagram.
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